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SAUDAcées A TODOS E TODAS

Neste ano de 2024, temos uma grande missdo: eleger o maior numero de
prefeitas e prefeitos, vices, vereadores e vereadoras. Para contribuir com isso,
produzimos o Manual Eleicdes 2024. Uma publicagdo com orientagcdes para
auxiliar as candidaturas do partido em Minas.

Neste exemplar, apresentamos a legislagcdo eleitoral em vigor com ampla
abordagem sobre a organizacdo da nossa federacdo nos municipios.
Abordamos ainda: propaganda eleitoral, arrecadagdo, prestagcdo de contas,
comunicacdo, marketing e uso das tecnologias da informag¢do nas eleicdes

Um material que serd de grande utilidade para todas as candidaturas. Temos
a certeza de que os diretérios municipais v@o se empenhar nessa luta. E de que
teremos resultados positivos e expressivos em todas as regides do estado.

Assim, vamos fortalecer a democracia e contribuir com a reconstru¢cdo do
Brasil. Estamos juntos!

Cristiano Silveira
Deputado Estadual e presidente do PT-MG
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CONSIDERAGOES SOBRE A CAMPANHA ELEITORAL

Cristiano Silveira: Deputado estadual, presidente do PT-MG, graduado em
filosofia com especializagcdo em Gestdo Estrategica, graduando em Direito.

A decisdo de ser candidato ou candidata e os esqueletos no armdrio

E preciso analisar a prépria vida antes de decidir se candidatar. Seu passado,
suas fraquezas, seus erros e vicios serdo explorados e ampliados na campanha.
Se tiver algum problema mais grave no passado, € preciso analisar com
cuidado o momento de se lang¢ar. Ougca os amigos e a familia.

A legislacdo eleitoral

Para se candidatar € preciso cumprir algumas exigéncias e prazos legais. Hoje,
as regras para realizagéo de campanha est&o mais rigidas, por isso € preciso
saber o que pode ou ndo no processo eleitoral, especialmente no que diz
respeito as receitas e despesas.

Campanha de dentro pra fora: Construindo redes

Toda campanha deve comecgar de dentro para fora, ou seja, inicie a discussdo

com sua familia, seus amigos, filiados e filiadas do partido, vizinhos, colegas de
escola ou trabalho. Faca listas com nomes de apoiadores. Quem te conhece

tem maior propensdo a votar em vVocé. ﬁ



Utilizagdo dos recursos disponiveis: Material e imaterial

Toda campanha tem algum custo. Evidente que ndo € o recurso que vai definir
a vitdria, mas ele ajuda. Contudo, mais que dizer da falta de recurso, € melhor
pensar “como utilizar bem o recurso disponivel”. Lembre-se que em sua rede de
amigos e apoiadores, vocé terd pessoas com capacidades importantes na
campanha. Um amigo pode lhe disponibilizar um veiculo, te ajudar nas redes
sociais, revisar um texto.. toda ajuda contal

Organiza¢do da agenda

O tempo numa campanha é o recurso mais valioso. Depois que acaba ndo da
para encomendar mais, nem pedir emprestado. Acabou e pronto. Por isso é
fundamental utilizar bem cada minuto da campanha. N&o deixe para depois e
combata o desdnimo.

Evite repeticdo de agenda. Faca o alinhamento das atividades com o
calenddrio ja estabelecido de eventos da cidade e/ou regido. Crie seu proprio
calenddrio de eventos e atividades de campanha.

Atk



Bandeira da candidatura ou plano de governo

Por que quero ser candidato ou candidata? Esta pergunta deve nortear a
escolha da bandeira ou a elaboracdo do plano de governo em consondncia
com as expectativas da comunidade. Normalmente as ideias-for¢as se
vinculom a biografia da candidatura ou sua atuacéo politica, social e
empresarial. Nunca se esque¢ca que na histéria do PT, existem grandes
referéncias positivas que denominamos de modo petista de governar e legislar.

Campanha eleitoral: Fortalecendo a democracia

Para petistas, a campanha eleitoral ndo € uma loteria onde o que estd em jogo
e tdo somente o perde e ganha. Existe vitoria eleitoral e vitdria politica. As duas
podem ocorrer juntas, mas, ds vezes, mesmo diante da derrota eleitoral, pode
se ter uma vitoria politica.

Transformar conhecimento em reconhecimento

Muitas pessoas acham que podem vencer uma eleicdo por se considerarem
conhecidas da comunidade. O conhecimento ajuda, mas ndo ganha a elei¢do.
Mais do que ser conhecido ou conhecida, vocé precisa ser reconhecido ou
reconhecida por alguma em vocé.
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Utilizacdo dos mecanismos de comunicag¢do

Materiais graficos, internet, telefone, carro de som. A maior ferramenta € a
comunicacdo. Utilize todos recursos disponiveis. Participe de redes sociais,
envie mensagens, utilize veiculos sonoros inclusive para os chamados
comicios relédmpagos. E sempre tenha em mdos seu santinho com um pouco
de sua historia e suas propostas.

Lembre-se: Candidato ou candidata néo tem o direito de permanecer em
siléncio. Precisa ter ideias proprias e saber expor com clareza, concis@o e
coeréncia suas propostas e opinides.

A disputa ndo é contra alguém e sim pela preferéncia do eleitor

O maior erro de muitas candidaturas é tentar se promover atacando os
adversdrios. O que vai convencer os eleitores e as eleitoras ser&o suas
propostas, sua capacidade de tratar o assunto com propriedade. As
pessoas querem saber quem tem chances e condi¢cdes de melhorar suas
vidas.
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Conhecimento das circunsténcias do cargo em disputa

E muito comum candidaturas a determinados cargos néo terem o minimo de
conhecimento sobre o mesmo. Evite ser pego pelos detalhes e tenha sempre
algumas informacdes sobre o cargo em disputa. Quantos vereadores e
vereadoras compdem a Cdmara? Qual seu papel constitucional? O que deve
ou ndo ser comprometido?

Candidato ou candidata a reelei¢cdo deve

Atencdo as pesquisas de inten¢cdo de voto e de avaliaogdo do mandato, tanto
as produzidas pelo partido quanto as elaboradas por terceiros. Ter feito um
bom trabalho e estar bem avaliado € um grande passo para conseguir um
novo mandato.

Avaliar com a base de apoio a viabilidade politica da candidatura, bem como
a realizacdo de aliangas (dire¢cdo do partido, liderangas, grupos, apoiadores...).

Ter informacgdes sobre o trabalho realizado no mandato para a producdo do
material de campanha: boletins, jornais, site, fotos, textos, videos etc. O
trabalho feito durante o mandato serd a vitrine da campanha. O sucesso nas
urnas dependerd da boa divulgagdo feita durante todo o mandato e ndo
apenas na campanha.
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PONTOS FORTES, PONTOS FRACOS, OPORTUNIDADES E AMEACAS
Andlise de SWOT

A andlise SWOT & uma ferramenta muito importante para realizar um
diagnodstico de cendrio interno e externo.

A sigla SWOT representa a primeira letra das palavras, em inglés: Strengths,
Weaknesses, Opportunities e Threats (Pontos fortes, Pontos fracos,
Oportunidades e Ameacas). Os Pontos fracos e fortes sdo fatores internos.
Oportunidades e Ameacas sdo fatores externos.

Forgas Oportunidades :
Equipe

Durante a campanha, as pessoas da
equipe precisam ter papeis definidos,
funcdes claras e especificas. Quem faz
Fraquezas Ameacas o0 qué? Em quanto tempo? Quais sdo os
recursos disponiveis?
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APRESENTAGCAO: LEGISLAGAO ELEITORAL

As eleicbdes de 2024 contam com a novidade das Federagdes Partidarias em
dmbito municipal, instituidas pela Lei n°® 14.208/2021, que alterou a Lei dos
Partidos Politicos (Lei n° 9.096/1995) e a Lei das Eleigdes (Lei n° 9.504/1997).

A Federacdo Brasil da Esperanca formada pelo PT/PCdoB/PV enfrenta o desafio
da organiza¢cdo em nivel municipal e a nova forma de composi¢cdo das chapas
majoritdrias e proporcionais para a disputa eleitoral.

Embora ja testada nas eleicdes gerais, € a primeira vez que os Diretdrios
Municipais dos Partidos federados vdo enfrentar esta nova conjuntura com o
desafio de construir consensos na formac¢cdo das chapas e adequar interesses
locais.

Esta publicacdo, dispde de orientacdes sobre essa nova forma de organizagcdo
dos partidos para as eleicdes municipais, as regras para escolha e registro das
pessoas candidatas, para a propagada eleitoral e para a arrecadagdo e
aplicagdo dos recursos em campanha eleitoral, estabelecidas pelas Resolucdes
editadas pelo Tribunal Superior Eleitoral.

*Maria Andreia Lemos
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COMISSOES PROVISORIAS DA FEDERAGCAO BRASIL DA ESPERANCA
ATOS DE PRE-CAMPANHA

CONDUTAS VEDADAS AOS AGENTES PUBLICOS

CONVENGOES E REGISTROS

PROPAGANDA ELEITORAL

ARRECADAGAO E APLICAGCAO DE RECURSOS

*Maria Andreia Lemos

Mestra em Protecdo dos Direitos Fundamentais pela Universidade
de Itauna. Especialista em Direito Processual e Direto Publico pela
Pontificia Universidade Catdlica de Minas Gerais — PUC Minas.
Autora de livros coletivos e artigos juridicos. Advogada.
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FEDERAQAO BRASIL DA ESPERANCA (PT/PCDOB/PV)
COMISSOES PROVISORIAS MUNICIPAIS

A partir da Lei n° 14.208/2021, dois ou mais partidos politicos podem se reunir em
federacdo, a qual, apds sua constituicdo e respectivo registro perante o
Tribunal Superior Eleitoral, atuard como se fosse uma Unica agremiagdo
partidaria, aplicando-se a elas todas as normas que regem o funcionamento
parlamentar e a fidelidade partiddria.

Mesmo integrando a Federacdo o partido mantém identidade e a autonomia
préprias. Contudo, quando os integrantes da Comissdo Proviséria se
pronunciar em nome da Federag¢do Brasil da Esperanca, deverd manifestar a
posicdo comum dos Partidos associados, abdicando de manifestar posicdo
pessoal ou de sua agremiacdo partiddaria, nos termos do art. 11, Il, da Res. FE
Brasil n® 07/2024.

A Federag¢do Brasil da Esperanca (PT/PCdoB/PV) foi registrada no Tribunal
Superior Eleitoral em 24 de maio de 2022. E regulada pelo seu Estatuto que estd
disponivel no sitio eletrénico do TSE. A representacdo da Federacdo Brasil da
Esperanca em cada Municipio cabe d Comissdo Proviséria Municipal, formada
por um presidente, primeiro e segundo vice-presidentes, com poderes para
(Resolucd@o n° 07/2024 FE Brasil):
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praticar todos os atos de diregdo politica e administrativa, bem como aqueles
decorrentes de lei ou de regulamento que sejam atribuidos a érgdo municipal
de federacdo partiddria;

atuar no polo ativo ou passivo de procedimentos e processos administrativos ou
judiciais onde o Org&o Municipal da Federacéo for parte;

adotar resolugdes politicas e administrativas, assim como regular seu
funcionamento interno;

organizar, realizar e praticar todos os atos do processo eleitoral, tais como
convengdes partiddrias conjuntas, registros de candidaturas, impugnagdes e
formacéo de coliga¢des, quando for o caso;

resolver os casos omissos no dmbito de suas atribuicdes e competéncia.

Cabe ao presidente da Comissdo Proviséria Municipal representar ativa e
passivamente, judicial e extrajudicialmente, a Federa¢do Brasil da Esperanca,
inclusive perante a Justica Eleitoral.

O primeiro e segundo vice-presidentes, respeitada a numerac¢&o ordinal,
substituirdo o presidente da Comiss@o Provisoria, no exercicio de suas
competéncias, em caso de auséncia, afastamento ou impedimento.

20



As decisbes da Comissdo Provisoria Municipal devem ser tomadas por
consenso. Ndo havendo consenso devem ser submetidas d Comissdo Provisoria
Estadual. (Resolu¢do n° 07/2024 FE Brasil).

O registro das Comissdes Provisorias Municipais no Sistema de Gerenciamento
de Informac¢des Partidarias — SGIP, serd feito pela Comissdo Proviséria Estadual,
representada pela Secretaria de Organizagdo Eleitoral.

Apds a anotag¢do inicial da Comissdo Proviséria Municipal no SGIP, caso os
demais Partidos associados criem ou regularizem o registro e a anotagdo de
seu orgdo municipal, sua dire¢cdo estadual deverd comunicar esse fato a
Secretaria de Organizagdo Eleitoral da Comiss&o Provisoria Estadual para
formalizar a nova composi¢do no SGIP.

NAO havera registro da Comiss&o Proviséria Municipal no Cadastro Nacional de
Pessoa Juridica — CNPJ.

A Comiss@o Proviséria Municipal fard o credenciamento de delegados perante
a Justica Eleitoral, escolhidos preferencialmente dentre os dirigentes
municipais dos partidos associados, que terdo fungdes e atribuigdes apenas
administrativas.

21
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A Presidéncia da Comissdo Provisoria designardé um dos delegados
credenciados como o responsdvel pela pratica dos atos administrativos e
eleitorais perante a Justica Eleitoral, podendo atribuir a mesma
responsabilidade aos demais delegados no caso de auséncia, afastamento
ou impedimento do titular, especialmente no que tange a autorizagéo para o
responsdvel operar as chaves, declaragdes, formuldrios e sistemas da justica
eleitoral, tais como o SGIP, o CANDEX e a DRAP, ainda:

. manter a regularidade da documentacdo da Comissé&o Provisoria;

- encaminhar a documenta¢cdo a ser objeto de apreciacdo para todos e todas
integrantes da Comissé&o Proviséria, com antecedéncia necessdria;

- secretariar as convengdes eleitorais conjuntas dos partidos da Federacdo no
Municipio, assim como elaborar as respectivas atas e as listas de presenca ou
comprovacdes de presencas, registrando-as no sistema CANDEX;

« reunir e manter organizados os documentos necessarios para a instrugdo dos
pedidos de registro da DRAP e das candidaturas da Federacdo,
encaminhando-as, com apoio da assessoria juridica da Comissdo Provisoria,
para a Justica Eleitoral;

. colaborar com a presidéncia nas atividades da Comissdo Provisoria.

Estrutura da representacdo e organizagdo da Federagcdo Brasil da Esperanca,
conforme a Resolucdo 07/2024 FE Brasil, para as eleicdes 2024:
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FEDERAGAO BRASIL DA ESPERANGCA
Pres. PCdoB
Secretaria Nacional de
Organizag¢ao Eleitoral

COMISSAO PROVISORIA ESTADUAL
Pres. PCdoB

Delegados Secretaria Estadual de Comissdo Opinativa
(Suplente Secretaria) Organizagéo Eleitoral

COMISSAO PROVISORIA MUNICIPAL Delegados
Composi¢cdo Fungdo Administrativa

1Partido:
Presidente do Partido + 2 Dirigentes
Presidéncia: Presidente do Partido

2 Partidos:
Presidentes dos Partidos
Presidéncia: Consenso (inexistindo PcdoB)

3 Partidos:

Presidentes dos Partidos
Presidéncia: PcdoB
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Minuta de

ATA DE INSTALAQAO E POSSE DOS MEMBROS DA COMISSAO PROVISORIA DA FEDERAQAO
BRASIL DA ESPERANCA (FE BRASIL) NO MUNICIPIO DE /MG.
Aos dias do més de de 2024, as : horas, apos a

verificagdo do qudérum para deliberagcdo, conforme lista de presengca em anexo, A
Comissdo Proviséria da Federacdo Brasil da Esperanca (FE Brasil) no Municipio
de /MG, criada por for¢ca do art. 18 do Estatuto da referida
Federacdo, nos termos da Resolucdo n° 07/2024 da Comiss&o Executiva Nacional,
declarou instalada a Comiss@o Proviséria local com a posse dos seguintes filiados
para os cargos abaixo descritos:

Titulo Eleitoral Nome Cargo Partido

Presidente

1° Vice-Presidente

2° Vice-Presidente

O/A Sr./Sra. Presidente esclareceu que os membros desta Comissdo Provisoria terdo
mandato até eventual destituicdo pela Comissdo Executiva Nacional, de acordo com
as normas aprovadas pela Comisséo Executiva Nacional da Federacdo. Em seguida,
os presentes, na forma do art. 10 da Resolugdo n° 07/2024, indicaram os seguintes
nomes para atuarem como delegados da Federacdo Brasil da Esperanca perante a
Justica Eleitoral, com fun¢cdes administrativas:
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Titulo Eleitoral Nome Cargo Partido

1° Delegado

2° Delegado

3° Delegado

Aprovados os nomes e designados os delegados, desde ja a Comiss@o Provisoria
confere poderes ao 1° Delegado para a pratica dos atos administrativos e eleitorais
perante a Justica Eleitoral na forma dos §§ 2° e 4° do art. 10 da Resolucdo 07/2024,
ficando autorizada a operar as chaves, declaragdes, formuldrios e sistemas da
Justica Eleitoral, tais como o SGIP, o CANDEX e a DRAP, ainda, exercer as seguintes
atribuicdes:

| -manter a regularidade da documentagdo da Comiss@o Provisoria;

Il - encaminhar a documentac¢éo a ser objeto de apreciacdo para todos e todas
integrantes da Comiss&o Provisdria, com antecedéncia necessdria;

lll - secretariar as convengdes eleitorais conjuntas dos partidos da Federagdo no
Municipio, assim como elaborar as respectivas atas e as listas de presenca ou
comprovacgdes de presengas, registrando-as no sistema CANDEX;
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IV - reunir e manter organizados os documentos necessdrios para a instru¢cdo dos
pedidos de registro da DRAP e das candidaturas da Federacéo, encaminhando-as,
com apoio da assessoria juridica da Comiss&o Provisoria, para a Justica Eleitoral;

V - colaborar com a presidéncia nas atividades da Comissdo Provisoria.

A Comisdo confere tambéem poderes aos demais delegados aqui nomeados para
substituicdo em caso de afastamento ou impedimento do titular, na forma do § 2°,
art. 10 da Resolugdo n° 07/2024. Logo apos, o/a Sr./Sra.

Presidente franqueou a palavra a quem dela quisesse fazer uso e, apds os
esclarecimentos necessdrios, determinou ao/a Secretdrio(a) que fosse lavrada ata,
declarando, nesta data, empossados os membros da Comissdo Provisoria e os
Delegados.

Nada mais havendo a tratar, foi a presente ata lida e assinada por mim,
secretdrio/secretdria (nome e
assinatura) e pelo/pela Presidente (nome
e assinatura), com posterior remessa a Comissdo de Organizagdo Eleitoral da
Comissdo Provisoria Estadual para os registros de praxe junto a Justica Eleitoral.

26
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LISTA DE PRESENCA

REUNIAO DE INSTALACAO E POSSE DOS MEMBROS DA COMISSAO PROVISORIA DA
FEDERACAO BRASIL DA ESPERANCA (FE BRASIL) NO ESTADO DE
REALIZADAEM ___DE___ DE 2024:

Nome Partido/Cargo Assinatura

DUVIDAS SOBRE A FEDERAGAO NOS MUNICIPIOS

9 (31) 3658-4023



ATOS PRE CAMPANHA

N&o configuram propaganda eleitoral antecipada, desde que ndo envolvam
pedido explicito de voto, a mengdo a pretensa candidatura, a exalta¢gdo das

qualidades das pessoas pré-candidatas.

O pedido explicito de voto ndo se limita ao uso da locugdo “vote em”, podendo
ser inferido de termos e expressdes que transmitam o mesmo conteudo.

Na pré-campanha sdo permitidos os seguintes atos, com cobertura dos meios

de comunicac¢éo social, inclusive via internet:

. a participagdo em entrevistas, programas, encontros ou debates na radio,

na televisGo e na internet, com a exposi¢do de plataformas e projetos
politicos, observado pelas emissoras de radio e de televisdo o dever de
conferir tratamento isonémico;

a redlizagdo de encontros, semindrios ou congressos, em ambiente
fechado e a expensas dos partidos politicos, para tratar da organizacdo
dos processos eleitorais, da discussdo de politicas publicas, dos planos de
governo ou das aliangas partiddrias visando as eleicdes, podendo tais
atividades serem divulgadas pelos instrumentos de comunicagdo
intrapartidaria;
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a realizagcdo de prévias partiddrias e a respectiva distribuicdo de material
informativo, a divulgacdo dos nomes das filiodas e dos filiados que
participardo da disputa e a realizacdo de debates entre as pessoas pre-
candidatas;

a divulgagdo de atos de parlamentares e de debates legislativos, desde
que ndo se faca pedido de votos;

a divulgagdo de posicionamento pessoal sobre questdes politicas,
inclusive em shows, apresentagcdes e performances artisticas, redes
sociais, blogs, sitios eletrénicos pessoais e aplicativos (apps);

a realizagdo, a expensas de partido politico, de reunides de iniciativa da
sociedade civil, de veiculo ou meio de comunica¢cdo ou do proprio partido
politico, em qualquer localidade, para divulgar ideias, objetivos e
propostas partidarias;

campanha de arrecadagdo prévia de recursos, conhecida como
‘vaquinhas virtuais’.

E autorizado o pedido de apoio politico e a divulgacdo da pré-candidatura,
das agdes politicas desenvolvidas e das que se pretende desenvolver, no caso
de entrevistas e promoc¢do de ‘vaquinhas virtuais’.
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Os atos de pré-campanha podem ser realizados em live, exclusivamente
nos perfis e canais de pessoas pré-candidatas, partidos, federacdes,
vedada a transmiss@o ou retransmissdo por emissora de rdadio ou
televisdo, sitio na internet, perfil ou canal pertencente a pessoa juridica.

O impulsionamento somente é permitido durante a pré-campanha
guando, cumulativamente: (art. 3°-B, Res. TSE 23.610/2019)

| - o servigo seja contratado por partido politico ou pela pessoa natural
que pretenda se candidatar diretamente com o provedor de aplica¢do;

Il - nGdo haja pedido explicito de voto;

lll - os gastos sejam moderados, proporcionais e transparentes;

IV - sejam observadas as regras aplicdveis ao impulsionamento durante a
campanha.

CUIDADO!

Considera-se propaganda antecipada passivel de multa aquela
divulgada, cuja mensagem contenha pedido explicito de voto, ou que
veicule conteudo eleitoral em local vedado ou por meio, forma ou
instrumento proibido no periodo de campanha. Entre a Conven¢é&o da
Federacdo e o registro da candidatura pode ser mantida a comunicacdo
da pré-campanha, sem pedido de voto.
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CONDUTAS VEDADAS A AGENTES PUBLICOS (art. 73 da Lei n° 9.504/1997)

Em 2024 é vedado aos agentes publicos, servidores ou ndo, condutas
tendentes a afetar a igualdade de oportunidades entre candidatos nos
pleitos eleitorais:

| - ceder ou usar, em beneficio de candidato, partido politico ou coligagdo,
bens mdoveis ou imoveis pertencentes a administracdo direta ou indireta
da Unido, dos Estados, do Distrito Federal, dos Territérios e dos Municipios,
ressalvada a realizagdo de convengdo partiddria;

I - usar materiais ou servigcos, custeados pelos Governos ou Casas
Legislativas, que excedam as prerrogativas consignadas nos regimentos e
normas dos 6rgdos que integram;

[ll - ceder servidor publico ou empregado da administra¢gdo direta ou
indireta federal, estadual ou municipal do Poder Executivo, ou usar de seus
servicos, para comités de campanha eleitoral de candidato, partido
politico ou coliga¢do, durante o hordrio de expediente normal, salvo se o
servidor ou empregado estiver licenciado;
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IV - fazer ou permitir uso promocional em favor de candidato, partido
politico ou coligagdo, de distribuicdo gratuita de bens e servigos de
cardter social custeados ou subvencionados pelo Poder Publico;

V - nomear, contratar ou de qualquer forma admitir, demitir sem justa
causa, suprimir ou readaptar vantagens ou por outros meios dificultar ou
impedir o exercicio funcional e, ainda, ex oficio, remover, transferir ou
exonerar servidor publico, na circunscricdo do pleito, nos trés meses que o
antecedem e até a posse dos eleitos, sob plena de nulidade de pleno
direito, ressalvados:

a) a nomeagdo ou exoneragdo de cargos em comissd@o e designagdo ou
dispensa de fungdes de confianga;

b) a nomeacgdo para cargos do Poder Judicidrio, do Ministério Publico, dos
Tribunais ou Conselhos de Contas e dos o6rgdos da Presidéncia da
Republica;

c) a nomeacgdo dos aprovados em concursos publicos homologados até o
inicio daquele prazo;
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d) a nomeacgdo ou contratacdo necessdria a instalacdo ou ao funcionamento
inadidavel de servigcos publicos essenciais, com previa e expressa autorizagéo
do Chefe do Poder Executivo;

e) a transferéncia ou remocdo ex officio de militares, policiais civis e de
agentes penitencidrios;

VI - nos trés meses que antecedem o pleito:

a) realizar transferéncia voluntdria de recursos da Unido aos Estados e
Municipios, e dos Estados aos Municipios, sob pena de nulidade de pleno
direito, ressalvados o0s recursos destinados a cumprir obrigagdo formal
preexistente para execugdo de obra ou servico em andamento e com
cronograma prefixado, e os destinados a atender situacdes de emergéncia e
de calamidade publica;

b) com exce¢cdo da propaganda de produtos e servigos que tenham
concorréncia no mercado, autorizar publicidade institucional dos atos,
programas, obras, servicos e campanhas dos o6rg&os publicos federais,
estaduais ou municipais, ou das respectivas entidades da administracdo
indireta, salvo em caso de grave e urgente necessidade publica, assim
reconhecida pela Justica Eleitoral;
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c) fazer pronunciamento em cadeia de radio e televisdo, fora do hordrio
eleitoral gratuito, salvo quando, a critério da Justica Eleitoral, tratar-se de
materia urgente, relevante e caracteristica das fungdes de governo;

VIl - empenhar, no primeiro semestre do ano de eleicdo, despesas com
publicidade dos 6rgdios publicos federais, estaduais ou municipais, ou das
respectivas entidades da administracdo indireta, que excedam a 6 (seis) vezes
a média mensal dos valores empenhados e ndo cancelados nos 3 (trés) ultimos
anos que antecedem o pleito;

VIlI - fazer, na circunscrigdo do pleito, revisGo geral da remunera¢cdo dos
servidores publicos que exceda a recomposicdo da perda de seu poder
aquisitivo ao longo do ano da elei¢do, a partir do inicio do prazo estabelecido
no art. 7° desta Lei e até a posse dos eleitos.

Ainda é vedado, em 2024, distribuicdo gratuita de bens, valores ou beneficios
por parte da Administragdo PuUblica, exceto nos casos de calamidade publica,
de estado de emergéncia ou de programas sociais autorizados em lei e ja em
execugdo orcamentdria no exercicio anterior, casos em que O Ministerio
Publico poderd promover o acompanhamento de sua execugdo financeira e
administrativa.
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Tambem ndo pode haver execucdo de programas sociais, custeados com
recursos publicos, por entidade nominalmente vinculada a candidato ou por
esse mantida.

CONVENGCOES PARTIDARIA E CONJUNTA DA FEDERAGCAO
Filiagdo partidaria

O prazo minimo de filiagao partiddria € de seis meses, considerando a data
fixada para o 1° turno das elei¢cdes. Todas as pessoas candidatas devem estar
filiadas até 06 de abril de 2024.

Deferido internamente o pedido de filiagcdo, o Partido deve, no prazo de 10
dias, inserir os dados do filiado no FILIA, que automaticamente enviard aos
juizes eleitorais, para arquivamento, publicacdo e cumprimento dos prazos de
filiagcdo partidaria para efeito de candidatura a cargos eletivos. (Res. TSE n°
23.596/2019).



Os prejudicados por desidia ou ma-fé poderdo requerer, diretamente Ao juizo
da zona eleitoral em que forem inscritos, a incluséo de seu nome nos registros
oficiais do partido, devendo instruir o pedido com documentos e informag¢des
que possam auxiliar no exame.

Importante: Nao existe mais remessa de listas de filiados a Justi¢a Eleitoral.

Domicilio eleitoral: O tempo minimo de domicilio eleitoral também ¢é de seis
meses, considerando a data fixada para o 1° turno das eleicdes.

Desincompatibilizagdo

A desincompatibilizacdo de pessoas servidoras publicas, a depender do cargo
e/ou fungcdo ocupada, pode ser de 06, 04 e/ou 03 meses antes do pleito.

Confira a lista de possibilidades no sitio na internet do TSE:
https://www.tse.jus.br/eleicoes/desincompatibilizacao/desincompatibilizacao

Convengdo

Com a constituicdo de Federagdo Brasil da Esperanca a lista de candidaturas
serda aprovada em conveng¢do unificada municipal realizada por todos os
partidos que a integrem, entre 20 de julho e 05 de agosto de 2024, podendo se
dar por meio presencial, virtual ou hibrido.
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https://www.tse.jus.br/eleicoes/desincompatibilizacao/desincompatibilizacao

A ata, que registrar as delibera¢gdes da convencdo conjunta da Federacdo,
deve ser digitada no moédulo externo do CANDEX (versdo 2024 a ser
disponibilizada pelo TSE) no dia seguinte a sua realizagdo, para ser publicada e
integrar os autos do registro de candidatura.

O arquivo da ata gerada pelo CANDEX poderd ser transmitido a Justica
Eleitoral via internet. N&o sendo possivel a remessa pela internet, a ata poderd
ser gravada em midia e entregue por meio fisico no Cartdrio Eleitoral.

Independentemente da modalidade da convencdo, o livro-ata fisico podera
ser substituido pelo Moédulo Externo do Sistema de Candidaturas (CANDEX),
registrando-se diretamente no sistema as informacgdes relativas a ata e a lista
das pessoas presentes.

A Justica Eleitoral n&o receberd, em qualquer hipdtese, ata em nome isolado
de partido que integre federacé&o.

Na convencdo realizada por meio virtual ou hibrido, a presenca de quem
participa remotamente poderd ser registrada na lista respectiva,
alternativamente, por:
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1) assinatura eletrénica; 2) registro de dudio e video, que permita identificar os
convencionais; 3) qualquer outro mecanismo ou aplicagdo, que permita de
forma inequivoca a efetiva identificacdo das pessoas presentes e sua
anuéncia com o conteudo da ata; e 4) coleta presencial de assinaturas, por
representante designado.

A plataforma eletrénica para realizagdo da convencéo em formato virtual
pode ser qualquer uma que a Federacdo escolher, apenas se recomendando
que disponibilize mecanismo de gravacdo em dudio e video, capaz de
comprovar a anuéncia/ autenticidade das deliberagdes.

A ata da convencdo conjunta da Federagdo, independente do formato
escolhido, conterd os seguintes dados: (art. 7° da Resolugdo n° 23.609/2019-TSE)

| - local;

Il - data e hora;

lll - identificagdo e qualificacdo de quem presidiu;

IV - deliberacdo para quais cargos concorrera;

V - no caso de coligacdo majoritdria, o nome, se ja definido, e os
Partidos/Federacdo que a compdem;
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VI - da representacdo da coligacdo, se ja indicada;

VIl - da representacdo da Federagdo;

VIl - relagdo das candidaturas escolhidas com a indicagdo do cargo, 0 humero
atribuido, o nome completo, 0 nome para urna, a inscricdo eleitoral, o CPF e o
género.

E essencial que a realizacdo da convencgdo, independente do formato, observe
o seguinte:

a) seja antecedida pela convocagdo formal e expressa dos seus integrantes,
ainda que por meio eletrénico;

b) que a pauta das deliberagdes seja lida no inicio da reunido, com chamada
clara e expressa de todos os integrantes, os mesmos que também serdo
cientificados de todos os atos obrigatérios que ali seréo praticados,
especialmente aprecia¢do da lista de candidaturas;

c) ao final da convengdo, antes do encerramento, deverd ser lida a ata, com
colheita expressa do voto de aprovagdo de cada integrante acerca de seu
conteudo
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O numero de candidaturas proporcionais limita-se a 100% + 1 das vagas. Ndo
sdo admitidas coliga¢des proporcionais.

Do total de candidaturas registradas, pelo menos 30% devem ser destinadas
para o género minoritdrio.

Na eleicdo proporcional cada partido integrante da Federac&o deverd
apresentar lista com ao menos uma candidatura feminina € uma masculina
para cumprimento da obrigagdo legal do percentual minimo de candidatura
por género.

No cdlculo de vagas, qualquer fragdo resultante serd igualada a1 (um).

O registro de candidaturas deve ser encaminhado até as 19 horas do dia 15/08.
Mas, se a remessa for via internet deverd ocorrer ate as 8 horas. Por seguranga,
sugere-se a remessa pela internet até o dia 14/08.

A Convencgdo Conjunta da Federagdo apenas homologa as decisdes internas
do Partidos federados sobre a escolha dos candidatos proporcionais. Assim,
ndo retira o dever de cumprir os requisitos internos para a escolha das
candidaturas, especialmente o Encontro Municipal previsto no art. 74 e art. 76,
a, do Estatuto do PT.
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MODELO DE EDITAL DE CONVOCAGAO DA CONVENGAO
CONJUNTA DA FEDERAGAO

A Comiss@o Proviséria da Federacdo Brasil da Esperanga do
Municipio de /MG, convoca seus
membros com direito a voto, na forma do Estatuto, das
Resolucdes da Comissdo Provisoria Nacional, da Lei n°® 9.504/97 e
da Resolucdo n° 23.609/2019-TSE, para a Conven¢do Conjunta, a
se realizarem ___/__/___ a partir das_horas, no endereco
cuja

pauta principal € a homologacgdo/deliberacdo sobre:

a) coliga¢d@o majoritdria, nome respectivo e representantes;
b) candidaturas majoritdrias e proporcionais;

c) atribuicdo de nuUmeros e 0s nomes para urna;

d) afericdo dos percentuais minimos e mdximos para
composi¢do das chapas proporcionais; €) outras deliberacgdes.
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A Convencdo poderd instalar-se com a presenca de qualquer
numero de integrantes, mas as deliberagdes somente poderdo
ser tomadas, por, N0 minimo, % dos convencionais.

O sorteio dos numeros das candidaturas serd realizado logo
apoés a apuragdo dos votos, podendo a Convengdo estender-se
pelo prazo necessdrio ao cumprimento integral da pauta.

Este edital deverd ser afixado nas sedes partiddrias com
antecedéncia minima razodvel para a ciéncia publica, assim
como deverd ser enviado a cada convencional,
preferencialmente por meio eletrbnico, bem como,
facultativamente 4@ Justica Eleitoral, para afixacdo e
publicidade em suas dependéncias, com antecedéncia minima
de cinco dias.

Local e data
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Minuta de
ATA DA CONVEN(;,&O CONJUNTA PARA ESCOLHA DAS CANDIDATURAS DA
FEDERAQAO BRASIL DA ESPERANCA - PT/PCdoB/PV AS ELEIQGES 2024,

AoS ... dias do més de ........ de 2024 @Sy horas, no local abaixo
indicado (ou por meio do link: .......ccceccuucee. , plataforma eletrénica......), o/a
presidente da Convenc@o Sr/a ... , declarou instalados os

trabalhos, para o cumprimento da seguinte pauta:

a) a escolha das pessoas para concorrer as eleicdes de 06 de outubro
de 2024, aos cargos de Prefeito/q, Vice-Prefeito/a e Vereadores/as;

b) deliberacdo sobre a proposta de Coligacdo ds eleicdes majoritdrias,
comEoBE) Partidols) wa v il

c) sorteio dos nUmeros das pessoas candidatas;

d) conferéncia do preenchimento da cota para os géneros minoritdrio e
majoritdrio;
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e) informacdes sobre preenchimento do registro de candidaturas, dever
de prestacdo de contas e documentos obrigatdrios para o registro.

Iniciados os trabalhos, o/a presidente/a nomeou ................... , 1° Delegado,
para secretariar a convengdo e esclareceu que soO foi inscrita uma
Unica chapa de pessoas para concorrer as eleicdes gerais de 2024.

Tendo ela preenchido todos os requisitos legais e estatutdrios, o/a
presidente/a leu a sua composi¢cdo, esclarecendo que foi apresentada
proposta de coligagcdo as eleigdes majoritdria, com o(s) partido(s)

............. , cabendo ao partido ... a indicacdo do/a candidato/a a
Prefeito/a, qual sejq, ... e Ao partido ... o candidato/a a
Vice, qual sejq, .................. , € que também atendeu a todos as exigéncias

legais. Sobre os/as proporcionais, considerando a proibicdo de
Coligacdo para essa disputa, o/a presidente/a informou ter sido
formada chapa com os/as candidatos/as seguintes: ... :
.............................. ) . O QUE  CUMPre, rigorosamente, a regra

Logo apds, franqueada a palavra a quem dela quisesse fazer uso, com
as manifestacdes e esclarecimentos pertinentes, o/a presidente/a
determinou que se passasse ao processo de votacdo direta e secreta.

44



Apds o Ultimo votante, o/a presidente/a esclareceu que votaram
convencionais em nuUmero superior ao quorum exigido e que encontrou
igual numero de cédulas em cada um dos escrutinios, referentes a
escolha dos/as candidatos/as ao cargo de Prefeito/a, Vice-Prefeito/a e
Vereadores/as.

Verificou-se, assim, que a chapa, qaos cargos majoritdrios e
proporcionais, obteve o0 numero de votos necessdrios para sua
homologag¢do, bem como a que a coligagdo proposta para as eleigdes
majoritdrias foi aprovada pela maioria de votos dos convencionais. Em
consequéncia, o/a presidente/a determinou fossem langcados os
Seguintes eSClareCIMENTOS, i i sl aut s v et s

Locdl:da CONVeNCAO: sl it (link......... ); nUmero de convencionais
presentes O Convengado: ......enenee ; votos concedidos a Unica chapa
concorrente aos cargos de Prefeito/a e Vice ........... ; votos concedidos a
Unica chapa concorrente ao(s) cargo(s) proporcionais..................... ; votos
em branco: zero; votos nulos: zero; Em seguida, o/a preS|dente/o
determinou a realizagdo do sorteio dos numeros dos/as candidatos/as
proporcionais eleitos/as nesta Convenc¢do.
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O/A presidente/a esclareceu que de acordo com a legislagcdo em vigor,

o/a candidato/a a Prefeito/a receberd o numero ... , por ser
origindrio do Partido ... e os/as candidatos/as a Vereadores/as
receberdo numero de ... ' s Apods esses esclarecimentos, o/a

presidente convidou um membro da Executiva para que efetuasse o
sorteio dos numeros dos candidatos, que foi realizado nos termos do
Estatuto partiddrio, determinando, logo apds, fossem relacionados
nomes e respectivos numeros:

Prefeito/a e Vice-Prefeito/a (nomes completos), (homes para urna),
NOMERS iy CPE L FE A , género.......... : Vereadores/as: (relacionar todos
0Ss nomes completos, nomes para a urna, numeros atribuidos a cada
um/a, CPF, TE, género).

Nome da coligacdo majoritaria: ...

Representante da Coligacdo Majoritdria: ...,

Belegades:: it e

Representante do Partido: .........cccceeueueee.

Cota de género: % feminino; .....% masculino;

Autorizagdo de todos/as os/as candidatos/as para o registro;
Declaracdo de todos/as os/as candidatos/as, que declaram ter ciéncia
do dever de acompanhar o préprio registro e prestar contas a Justica
Eleitoralies i asis
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Nada mais havendo a tratar, foi a presente ata lida e assinada por
mim,....., secretdria/o e pelo presidente/a, com a aprova¢éo de todos os
convencionais com seus termos, 0s mesmos que também concordaram
com a gravagdo da leitura e da aprovagdo da ata (no caso de
convencdo virtual), o que serve de prova de autenticidade junto &
Justica Eleitoral.

Os convencionais autorizaram, ainda, que fossem efetuados os
lancamentos pertinentes, com transmiss@o da ata a Justi¢a Eleitoral, no
maximo ate o dia seguinte a presente Convencdo, por meio do CANDEX
ou em midia entregue diretamente no Cartoério Eleitoral, determinando,
ainda, que seja langada em livro proprio (se existente e se tratando de
convencdo presencial).
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LISTA DE PRESENCA
ATA DA CONVENCAO CONJUNTA PARA ESCOLHA DAS CANDIDATURAS DA
FEDERACAO BRASIL DA ESPERANCA - PT/PCdoB/PV AS ELEICOES 2024,
REALIZADAEM ___DE_____ DE 2024

Nome Partido/Cargo Assinatura




REGISTRO DAS CANDIDATURAS

O formuldrio DRAP apresentado para cada cargo, antecedendo o RRC, deve
ser preenchido com os seguintes dados:

| - cargo pleiteado;

Il - nome e sigla do partido politico;

[l - quando se tratar de pedido de coliga¢gdo majoritaria ou de federagdo,
seu nome, siglas dos partidos politicos que a compdem, nome, CPF e nUmero
do titulo eleitoral de sua(seu) representante e de suas delegadas e/ou seus
delegados;

IV - data da convencgéo;

V - telefone movel que disponha de aplicativo de mensagens instantdneas
para citagdes, intimagdes, notificagcdes e comunicagcdes da Justica Eleitoral;

VI - endereco eletrbnico para recebimento de citagdes, intimagdes,
notificacdes e comunica¢des da Justica Eleitoral;
VIl - endereco completo para recebimento de citagdes, intimagdes,

notificacdes e comunica¢gdes da Justica Eleitoral;
VIl - endereco do comité central de campanha;
IX - telefone fixo;

X - lista com nome e numero das candidaturas;
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Xl - declaracdo de ciéncia da federacdo ou da coligacdo de que lhe
incumbe acessar o mural eletrébnico e os meios informados para verificar o
recebimento de citacdes, intimac¢des, notificacdes e comunicagdes da
Justica Eleitoral, responsabilizando-se, ainda, por manter atualizadas as
informacdes relativas aqueles meios;

Xl - endereco eletrénico do sitio da federac¢do ou da coliga¢do, ou de blogs,
redes sociais, sitios de mensagens instanténeas e aplicagdes de internet
assemelhadas, caso ja existentes.

O RRC deve ser preenchido com as seguintes informagdes:

| - dados pessoais: inscricdo eleitoral, nome civil ou, se houver, nome social
declarado no Cadastro Eleitoral, data de nascimento, unidade da Federag¢do
€ Municipio de nascimento, nacionalidade, género, identidade de género,
cor ou raga, etnia indigena ou pertencimento a comunidade quilombola, se
pessoa com necessidade especial ou deficiéncia e qual o tipo, estado civil,
ocupacdo, grau de instrucdo, indicacdo de ocupagdo de cargo em
comiss@o ou fungcdo comissionada na Administracdo Publica, numero da
carteira de identidade com o 6rgdo expedidor e a unidade da Federacdo,
numero de registro no Cadastro de Pessoa Fisica (CPF);
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Il - dados para contato: telefone movel que disponha de aplicativo de
mensagens instant@neas, endereco eletrénico e endereco completo para
recebimento de citacdes, intimagdes, notificagcdes e comunicagdes da
Justica Eleitoral, telefone fixo, endereco do comité central de campanha e
endereco fiscal para atribuic&o de CNPJ;

Ill - dados da pessoa candidata: partido politico, cargo pleiteado, numero
da candidatura, nome para constar da urna eletrénica, informagdo se é
candidata ou candidato a reelei¢cdo, qual cargo eletivo que ocupa e a quais
eleicdes ja concorreu;

IV - declaragcdo de ciéncia: que deverd prestar contas a Justica Eleitoral,
ainda que haja renuncia, desisténcia, substituicdo, indeferimento, cassacdo
ou cancelamento do registro;

V - declaracdo de ciéncia: de que os dados e os documentos relativos a seu
registro ser&o divulgados no sitio do TSE e dos TREs;

VI - autorizagdo o federacdo ou a coligacdo para concorrer;

VIl - declaragédo de ciéncia: que lhe incumbe acessar o mural eletrénico e os
meios informados no inciso Il para verificar o recebimento de citagdes,
intimagdes, notificagbes e comunicagdes da Justica Eleitoral,
responsabilizando-se, ainda, por manter atualizadas as informacdes
relativas aqueles meios;
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VIII - enderecgo eletrénico do sitio da candidata ou do candidato, ou de blogs,
redes sociais, sitios de mensagens instantneas e aplicagcdes de internet
assemelhadas, caso ja existentes.

IX - declaragdo de ciéncia: que as informagdes prestadas quanto a nome social,
identidade de género, género, cor ou rag¢a, etnia indigena, pertencimento a
comunidade quilombola, deficiéncia, estado civil, ocupacdo e dados para
contato serdo utilizados para atualizagcdo dos seus dados no Cadastro Eleitoral.
X - 0 nome para urna, que deverd conter maximo de 30 caracteres, incluindo o
espago entre eles, podendo ser prenome, sobrenome, cognome, nome
abreviado, apelido ou nome conhecido, desde que ndo estabeleca duvida
quanto a identidade, ndo atente contra o pudor e ndo seja ridiculo ou
irreverente.

N&o serda permitido incluir no nome o uso de expressdo ou de siglas pertencentes
a qualquer érgdo publico.

O RRC deve ser apresentado com os seguintes documentos:
| - relagdo atual de bens preenchida no Sistema CANDEX, contendo a indicacdo

do bem e seu valor declarado & Receita Federal, dispensando-se a inclusdo de
enderecos de imoveis, placas de veiculos ou qualquer outro dado
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Il - fotografia recente, inclusive vice e suplentes, observado o seguinte:

a) dimensdes: 161 x 225 pixels (L x A), sem moldura;

b) profundidade de cor: 24bpp;

c) colorida, com cor de fundo uniforme;

d) caracteristicas: frontal (busto), com trajes adequados para fotografia
oficial, assegurada a utilizagc&o de indumentdria e pintura corporal étnicas
ou religiosas, bem como de acessorios necessdrios A pessoa com
deficiéncia; vedada a utilizagcdo de elementos cénicos e de outros adornos,
especialmente os que tenham conota¢c&o de propaganda eleitoral ou que
induzam ou dificultem o reconhecimento do candidato pelo eleitorado;

Il - certiddes criminais para fins eleitorais fornecidas*:

a) pela Justica Federal de 1° e 2° graus da circunscrigdo na qual a pessoa
candidata tenha o seu domicilio eleitoral;

b) pela Justica Estadual de 1° e 2° graus da circunscricdo na qual pessoa
candidata tenha o seu domicilio eleitoral;

c) pelos tribunais competentes, quando a pessoa candidata gozar de foro
por prerrogativa de funcdo;
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Se as certiddes criminais forem positivas, o RRC devera ser instruido com
certidoes respectivas de objeto e pé atualizadas de cada um dos processos
indicados, bem como das certidoes de execugdes criminais, quando for o
caso.

IV - prova de alfabetizagdo (diploma, declarag¢do de instituicdes de ensino
ou declarag¢do de proprio punho, firmada em ambiente individual reservado,
na presenca de representante da Justica Eleitoral);

IV - prova de desincompatibilizagdo, quando for o caso;

VI - cépia de documento oficial de identificacdo;

VII - propostas defendidas pela pessoa candidata ao cargo de Prefeito(a);

Requisitos referentes a filiagdo partiddria, domicilio eleitoral, quitagdo
eleitoral e inexisténcia de crimes eleitorais sdo aferidos com os dados ja
constantes da base da Justig¢a Eleitoral. Por isso, vale a conferéncia previa
para ndo haver surpresa. Use as paginas eletrénicas da Justica Eleitoral.
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A Federacdo e a pessoa candidata devem manter em sua posse uma via
impressa da relagdo de bens assinada até o término do prazo decadencial
para propositura das agdes eleitorais, permanecendo a obriga¢cdo, em caso de
ajuizamento de acdo que discuta a licitude da arrecadacdo de recursos de
campanha, a prdatica de abuso do poder econémico ou a corrupgdo, até o
respectivo trénsito em julgado.

O requerimento de registro individual - RRI das pessoas escolhidas e
registradas na ata da convencdo, mas ndo incluidas na solicitagcdo da
federacdo, se dard em até 02 dias da publicacdo, pela Justica Eleitoral, do
edital que informar os pedidos gerais de registro a ser preenchido diretamente
no CANDEX e gravado em midia propria;

Caso a federacdo ndo tenha apresentado o formuldrio DRAP, a pessoa que a
representa serd intimada para fazé-lo em 03 dias;

Os pedidos de registro ser@o autuados e distribuidos pelo Sistema Processo
Judicial Eletrénico (PJe), na classe RCAND, necessitando da assinatura de
advogado ou advogada, que obrigatoriamente o acompanhard, inclusive para
cumprimento de eventuais diligéncias e impugnacdes, tramitando sempre em
meio eletrénico;
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Se houver homonimia (coincidéncia de nomes), depois de conferéncia prévia e
sem solucdo pela ordem de preferéncia legal ou acordo entre candidaturas
interessadas, o registro se dard com o nome e sobrenome de cada candidato
ou candidata;

Cabe a qualquer candidato ou candidata, partido, coligacdo, federacéo ou
Ministério Publico, no prazo de 05 dias da publicacdo do edital constando o
pedido de registro, impugnd-lo em peticdo fundamentada, garantido aos
envolvidos a ampla defesa, o contraditério e o devido processo legal;

Qualquer pessoa no gozo dos seus direitos politicos, no mesmo prazo de 05 dias
da publicagdo do edital constando o pedido de registro, poderd dar noticia de
inelegibilidade do candidato ou candidata.

Constitui crime a argui¢cdo de inelegibilidade ou a impugnag¢do do registro
feita por interferéncia do poder econdmico, desvio ou abuso de poder de
autoridade, deduzida de forma temerdria ou de manifesta ma-fé.

A substituicdo de candidato ou candidata se dara até 20 dias antes das
eleicdes, salvo em caso de morte, quando a substituicdo poderd ser feita ate 10
dias contados do fato;
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Serd indeferido o pedido de substituicdo quando ndo respeitadas as cotas de
géneros.

A federacdo pode requerer, até a data da elei¢do, o cancelamento do registro
daquele ou daquela que for expulso ou expulsa, em processo no qual se
garanta a ampla defesa e o contraditério, com observincia das regras
estatutdrias.

A idade minima de 21 anos para candidaturas & Prefeito(a) e 18 para a Cadmara
Municipal, que deverd ser completada até a data da posse, salvo quando
fixada em dezoito anos, hipdtese em que serd aferida no dia 15 de agosto de
2024.

Entre o julgamento dos pedidos de registro e o fechamento do sistema CAND,
as candidatas e os candidatos deverdao validar seus dados que constardo da
urna eletrénica, em sistema desenvolvido pela Justi¢ca Eleitoral e que somente
podera ser acessado com a confirmag¢do biométrica da identidade no
aplicativo e-Titulo.
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PROPAGANDA ELEITORAL

A propaganda eleitoral € permitida a partir de 16 de agosto de 2024, inclusive na
internet.
Para cada tipo hd uma observagdo.

Radioe TV:

De 30 de agosto a 03 de outubro de 2024, exclusivamente no hordrio eleitoral
gratuito. Ndo pode haver propaganda paga nestes tipos de veiculos de
comunicac¢do.

Ocorre em dois blocos didrios, sempre as 7h e 12h no rddio e as 13h e 20h30 na
TV, com alternGncia de dias entre as candidaturas majoritdrias e as
proporcionais.

Material impresso:

Dimensdo, mdxima, de 0,5 m? Deve conter o CNPJ ou o CPF da pessoa
responsavel pela confecgdo, bem como de quem a contratou e a tiragem.

O descumprimento dessa regra pode levar a responsabilizagdo pelo emprego
de processo de propaganda vedada e, se for o caso, pelo abuso de poder.
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Na propaganda da pessoa candidata ao cargo de prefeito(a) deve constar o
nome da pessoa candidata a vice, de modo claro e legivel, em tamanho ndo
inferior a 30% do nome da pessoa titular.

Fachada dos comités:

Comité Central: autorizada inscri¢cdo de sua designa¢c&o, 0 nome e o numero da
pessoa candidata, em dimensdes que ndo excedam a 4m?,

Demais Comités: dados da candidatura deve observar o limite de 0,5m?.

CUIDADO! A justaposi¢cdo de propaganda cuja dimensdo exceda a 0,5m?
caracteriza publicidade irregular, em razdo do efeito visual unico, ainda que se
tenha respeitado este limite, individualmente.

Bens particulares:

Autorizado adesivo plastico em automodveis, caminhdes, bicicletas,
motocicletas e janelas residenciais, desde que n&o exceda a 0,5m? e adesivos
microperfurados até a extensdo total do para-brisa traseiro.
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Bandeiras:

Permitido o uso ao longo de vias publicas, desde que mobveis e que ndo
dificultem o bom andamento do trdnsito de pessoas, inclusive daquelas que
utilizem cadeiras de rodas ou pisos direcionais e de alerta para se
locomoverem, e veiculos.

Comicios:
Devem encerrar meia noite, com exce¢do do comicio de encerramento da
campanha, que poderd ser prorrogado por mais duas horas.

Trios elétricos: s6 é permitido em comicio.

Carros de som e minitrio:
SO podem circular com propaganda eleitoral sonora quando vinculados a atos
da campanha (caminhada, carreata ou passeata), até o limite de 80 decibéis.

Carreatas:

Se envolver custeio de combustivel por partido politico, federacdo, coliga¢cdo
ou pessoa candidata deve comunicar @ Justi¢a Eleitoral com, no minimo, 24h de
antecedéncia, para fins de controle dos respectivos gastos eleitorais.
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eleicoes .

Mesas em dreas publicas: E permitida a colocacéo para distribuicdo de
material de campanha (entre 6h e 22h), desde que ndo atrapalhe o trénsito de
pessoas.

Até as 22h do dia que antecede o da elei¢cdo, serdo permitidos distribuic&o de
material grafico, caminhada, carreata ou passeata, acompanhadas ou ndo por
carro de som ou minitrio.

PROIBIDO:

Outdoors (inclusive eletrénicos)

Placas

Estandartes

Faixas

Cavaletes

Bonecos e assemelhados

Inscricdo a tinta e fixagcdo de qualquer material de propaganda em bens
publicos e particulares e nos de uso comum, inclusive postes de iluminag¢&o
publica, sinalizagcdo de trafego, viadutos, passarelas, pontes, paradas de
6nibus e outros equipamentos urbanos.



2024
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2ic5€s :

Bens de uso comum, para fins eleitorais, sGo aqueles a que a populagcdo em
geral tem acesso, tais como cinemas, clubes, lojas, centros comerciais, templos,
gindsios, estadios, ainda que de propriedade privada.

MAN

« Pagamento em troca de espaco para afixagcdo de material de propaganda

. Apresentacdo artistica em comicio, ainda que de forma gratuita.

« Qualquer tipo de doac¢éo ao eleitor ou eleitora, ainda que em forma de
brindes.

« Impulsionamento para propaganda negativa.

. Contratacgdo de pessoas fisicas ou juridicas para que realizem publicagcdes
de cunho politico-eleitoral em seus perfis, pdginas, canais, ou assimilados, em
redes sociais ou aplicagdes de internet assimiladas, bem como em seus sitios
eletrénicos.

« Anonimato durante a campanha eleitoral, por meio da internet.

« Incluir, no hordrio destinado as pessoas candidatas as elei¢cdes proporcionais
no radio e na TV, propaganda das candidaturas & eleicdo majoritdria ou vice-
versa.
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Transmitir no programa de radio ou TV, ainda que sob a forma de entrevista
jornalistica, imagens de realizagdo de pesquisa ou qualquer outro tipo de
consulta popular de natureza eleitoral em que seja possivel identificar a
pessoa entrevistada ou em que haja manipulagdo de dados.

Propaganda que veicule preconceitos de origem, etnia, raga, sexo, cor, idade,
religiosidade, orientagcdo sexual, identidade de género e quaisquer outras
formas de discriminag¢do, inclusive contra pessoa em razdo de sua deficiéncia.
Oferecimento, promessa ou solicita¢d&o de dinheiro, ddadiva, rifa, sorteio ou
vantagem de qualquer natureza.

Propaganda que prejudique a higiene e a estética urbana.

Propaganda que deprecie a condicgdo de mulher ou estimule sua
discriminagcdo em razdo do sexo feminino, ou em relagdo A sua cor, raga ou
etnia.

Propaganda que desrespeite os simbolos nacionais.

Fique atento com a produg¢do de jingle

A autora ou o autor de obra artistica ou audiovisual utilizada sem autorizagdo
para a producdo de jingle, ainda que sob forma de parddia, ou de outra peca de
propaganda eleitoral poderd requerer a cessagdo da conduta, por peticdo
dirigida & Justica Eleitoral.
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Para o deferimento do pedido, € suficiente a auséncia de autorizagdo expressa
para uso eleitoral da obra artistica ou audiovisual, sendo irrelevante a
demonstragdo da ocorréncia de dano ou a existéncia de culpa ou dolo

NA IMPRENSA ESCRITA

Até a antevéspera das eleigdes, € permitida a divulgagdo paga, na imprensa
escrita, e a reprodu¢cdo na internet do jornal impresso, de até 10 anuncios de
propaganda eleitoral, por veiculo, em datas diversas, para cada pessoa
candidata, no espago maximo, por edicdo, de 1/8 (um oitavo) de pdgina de jornal
padrdo e de 1/4 (um quarto) de pdagina de revista ou tabloide.

CUIDADO! Deve constar do anuncio, de forma visivel, o valor pago pela insergdo.

A propaganda, qualquer que seja sua forma ou modalidade, mencionard sempre
a legenda da Federacdo Brasil da Esperanca (PT/PCdoB/PV).
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PROPAGANDA ELEITORAL NA INTERNET

A propaganda eleitoral na internet € permitida a partir de 16 de agosto de 2024
(art. 28 da Res. TSE 23.610/2019):

| - em sitio da candidata ou do candidato, com endereco eletrénico
comunicado & Justica Eleitoral e hospedado, direta ou indiretamente, em
provedor de aplicagcdo de internet estabelecido no pais;

Il - em sitio do partido politico, da federa¢cdo ou da coligagdo, com endereco
eletrbnico comunicado a Justica Eleitoral e hospedado, direta ou
indiretamente, em provedor de aplicagcdo de internet estabelecido no pais;

Il - por meio de mensagem eletrénica para enderecos cadastrados
gratuitamente pela pessoa candidata, pelo partido politico, pela federagcdo ou
pela coligacdo desde que presente uma das hipdteses legais que autorizam o
tratamento de dados pessoais;

IV - por meio de blogs, redes sociais, sitios de mensagens instantaneas e
aplicagdées de internet assemelhadas, dentre as quais aplicativos de
mensagens instantdneas, cujo conteudo seja gerado ou editado por:
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a) pessoas candidatas, partidos politicos, federagdes ou coligacdes, desde
que ndo contratem disparos em massa de conteudo;

b) pessoa natural.

E vedado para a pessoa natural:

1. a contrata¢do de impulsionamento e de disparo em massa de conteudo;

2. a remuneragdo, a monetizacdo ou a concessdo de outra vantagem
econbmica como retribuicdo a pessoa titular do canal ou perfil, paga
pelas(os) beneficidrias(os) da propaganda ou por terceiros.

SO pode ser contratado pela pessoa candidata ou pelos partidos politicos,
federacgdes, coligagcdes ou pela administradora ou administrador financeiro
da respectiva campanha.

Deve conter, de forma clara e legivel, o CNPJ ou CPF da pessoa responsavel,
além da expressdo "Propaganda Eleitoral”.

Ndo pode contratar impulsionamento e ferramentas digitais ndo
disponibilizadas pelo provedor de internet, ainda que gratuitas, para alterar o
teor ou a repercussdo de propaganda eleitoral, tanto proprios quanto de
terceiros.



Impulsionamento somente para promover ou beneficiar a candidatura, o
partido politico ou a federa¢cdo que o contrate. Ndo pode ser utilizado para
propaganda negativa. NGo pode ocorrer nas 48h antes e 24h depois da
eleicdo, mesmo que a contratagdo tenha ocorrido antes.

Live Eleitoral:

Pode ser realizada por pessoa candidata, com ou sem a participacdo de
terceiros, com o objetivo de promover candidaturas e conquistar a
preferéncia do eleitorado, mesmo sem pedido explicito de voto.

CUIDADO!

Se realizada por pessoa candidata em exercicio de mandato, mesmo sem
meng¢do ao pleito, equivale & promogdo de candidatura, se realizada a partir
de 16 de agosto de 2024.

Ndo pode ser transmitida ou retransmitida: (art. 29-A, § 2° da Res. TSE
23.610/2019)

| - em sitio na internet, perfil ou canal de internet pertencente a pessoa
juridica, a exceg¢do do partido politico, da federagcdo ou da coligagdo a que a
candidatura seja vinculada;

Il - por emissora de radio e TV.
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Mensagens eletrénicas:

Devem oferecer identificacdo completa da pessoa remetente; dispor de
mecanismo que permita solicitagdo de descadastramento e eliminacdo dos
seus dados pessoais, No prazo de 48h.

O cadastro de dados pessoadis de contato, detido de forma legitima por
pessoa natural, poderd ser cedido gratuitomente a partido politico, federagdo,
coligacdo e pessoa candidata, condicionando-se o uso licito na campanha &
obtencdo prévia de consentimento expresso no primeiro contato por
mensagem ou outro meio.

E autorizado o uso de contatos a que a pessoa candidata tenha acesso
pessoalmente em decorréncia de seu nucleo familiar, de suas relagdes sociais
e de seus vinculos comunitarios, como a participacdo em grupos religiosos,
associagdes e movimentos. O consentimento especifico, expresso e destacado
somente serd exigido para a transferéncia a terceiros, respondendo o cedente
por divulgacdo ou vazamento.
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eleicoes -

Proibido:

« Utilizac&o, doag¢éo ou cessdo de dados pessoais de clientes, por pessoa
juridica de qualquer natureza, em favor de pessoas candidatas, partidos
politicos, federagdes ou coligagdes.

. Venda de cadastro de enderecos eletrénicos e banco de dados pessoais,
por pessoas fisicas ou juridicas, incluindo numeros de telefone para
finalidade de disparos em massa.

Quando realizado tratamento de dados pessoais para fins de propaganda
eleitoral é obrigatdrio (art. 33-B da Res. TSE 23.610/2019):

| - garantir o acesso facilitado as informagdes sobre o tratamento de dados,
previsto no art. 9° da Lei n° 13.709/2018, em especial quanto aos dados
utilizados para realizar perfilamento de usudrias e usudrios com vistas Ao
microdirecionamento da propaganda eleitoral;

Il - garantir o cumprimento dos direitos previstos nos arts. 17 a 20 da Lei n°
13.709/2018;

lll - adotar as medidas necessarias para a protecdo contra a discriminacdo
ilicita e abusiva, nos termos do inciso IX do art. 6° da Lei n° 13.709/2018; :
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IV - usar os dados exclusivamente para as finalidades explicitadas e
consentidas pela pessoa titular, respeitando os principios da finalidade, da
necessidade e da adequacdo;

V - implementar medidas de seguranga técnica e administrativa para proteger
os dados pessoais de acessos ndo autorizados e de situacdes acidentais ou
ilicitas que possam levar a destruicdo, perda, alteragdo, comunicagdo ou
difus@o dos dados, nos termos do art. 46 da Lei n° 13.709/2018;

VI - notificar, em caso de incidentes de seguranga que possam acarretar riscos
ou danos relevantes as(aos) titulares dos dados, a autoridade nacional e
as(aos) titulares afetadas(os), nos termos do art. 48 da Lei n° 13.709/2018.

Deve-se manter o registro das operacdes de tratamento de dados pessoais,
nele contendo, ao menos (8§ 1°, art. 33-C, Res. TSE 23.610/2019):

| - o tipo do dado e a sua origem;

Il - as categorias de titulares;

Il - a descricdo do processo e da finalidade;

IV - o fundamento legal;
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V - a duragdo prevista para o tratamento, nos termos da Lei n° 13.709/2018;

VI - o periodo de armazenamento dos dados pessoais;

VIl - a descri¢do do fluxo de compartilhamento de dados pessoais, se couber;
VI - os instrumentos contratuais que especifiquem o papel e as
responsabilidades de controladores e operadores;

IX - as medidas de seguranc¢a utilizadas, incluindo boas prdticas e politicas de
governanga.

Para o tratamento de dados e o registro das opera¢gdes de tratamento, os
partidos politicos, as federagdes e as coligagdes podem centralizar o canal de
comunicagdo e a contratacdo de encarregado de dados, em porte compativel
com as demandas relacionadas as candidaturas atendidas, distribuindo-se os
custos, sob a forma de doacgdo estimdvel, de modo proporcional entre as
pessoas candidatas que se utilizem dos servigos contratados.

Nos municipios com até 200.000 eleitores:
. E dispensada a indicacdo do encarregado pelo tratamento de dados
pessoais, mantida a obrigacdo de disponibilizar canal de comunicagéo.
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. E facultado estabelecer politica simplificada de seguranca da informacdo,
que deverd contemplar requisitos essenciais e necessdrios para o
tratamento de dados pessoais, com o objetivo de protegé-los de acessos
ndo autorizados e de situagdes acidentais ou ilicitas de destruicdo, perda,
altera¢c&o, comunicagdo ou qualquer forma de tratamento inadequado ou
ilicito (art. 13, Resolugdo CD/ANPD n° 2 de 2022).

Nas elei¢des para o cargo Prefeito das capitais dos Estados, a Justica Eleitoral
poderd determinar a elabora¢do de relatdrio de impacto a protecdo de dados
NOS CASOS em que O tratamento representa alto risco.

A Justica Eleitoral disponibilizard modelo para o registro de operacdes
simplificado.

Uso de inteligéncia artificial

A utilizagdo na propaganda eleitoral, em qualquer modalidade, de conteudo
sintético multimidia gerado por meio de inteligéncia artificial para criar,
substituir, omitir, mesclar ou alterar a velocidade ou sobrepor imagens ou sons
impde ao responsavel pela propaganda o dever de informar, de modo
explicito, destacado e acessivel que o conteudo foi fabricado ou manipulado
e a tecnologia utilizada. (art. 9°-B, Res. TSE 23.610/2019)
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A informagdo deve ser feita em formato compativel com o tipo de veiculagéo
e serem apresentadas:

| — no inicio das pec¢as ou da comunicac¢éo feitas por dudio;

Il - por rétulo (marca d’dgua) e na audiodescricdo, nas pegas que consistam
em imagens estdticas;

Il - na forma dos incisos | e I, nas pe¢cas ou comunicagdes feitas por video ou
dudio e video;

IV - em cada pdgina ou face de material impresso em que utilizado o
conteudo produzido por inteligéncia artificial.

Ndo é obrigatério:

| - aos ajustes destinados a melhorar a qualidade de imagem ou de som;

I - & producdo de elementos grdaficos de identidade visual, vinhetas e
logomarcas;

Il - a recursos de marketing de uso costumeiro em campanhas, como a
montagem de imagens em que pessoas candidatas e apoiadoras aparentam
figurar em registro fotografico unico utilizado na confeccéo de material
impresso e digital de propaganda.
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Vedado:
. Utilizagcdo de chatbots, avatares e conteudos sintéticos como artificio para
intermediar a comunicagdo de campanha com pessoas naturais para
simula¢do de interlocu¢do com a pessoa candidata ou outra pessoa real.

« Uso, para prejudicar ou para favorecer candidatura, de conteudo sintético
em formato de dudio, video ou combinacéo de ambos, que tenha sido
gerado ou manipulado digitalmente, ainda que mediante autorizacdo,
para criar, substituir ou alterar imagem ou voz de pessoa viva, falecida ou
ficticia (deep fake).

Pessoas naturais:

Ndo é considerada propaganda eleitoral a manifestacdo espontdnea na
internet de pessoas naturais em matéria politico-eleitoral, mesmo que sob a
forma de elogio ou critica a pessoa candidata, partido politico, federagéo ou
coligagdo.

E licita a veiculac&o de propaganda eleitoral esponténea em canais e perfis
de pessoas naturais que (art. 28, § 6°-A, Res. TSE 23.610/2019):
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| - alcancem grande audiéncia na internet;

Il - ou participem de atos de mobilizacdo nas redes para ampliar o alcance
org@nico da mensagem, como o compartilhamento simultGneo de material
distribuido aos participantes, a convoca¢dio para eventos virtuais e
presenciais e a utilizacdo de hashtags.

Priorizagdo paga de conteudos:
E vedada em aplicacdes de busca na internet que: (art. 28, § 7°-B, Res. TSE
23.610/2019)

| - promova propaganda negativa;

Il - utilize como palavra-chave nome, sigla, alcunha ou apelido de partido,
federacdo, coligac¢éo, candidata ou candidato adversdrio, mesmo com a
finalidade de promover propaganda positiva do responsavel pelo
impulsionamento;

Il - ou difunda dados falsos, noticias fraudulentas ou fatos notoriamente
inveridicos ou gravemente descontextualizados, ainda que benéficas a usudria
OuU a usudrio responsavel pelo impulsionamento.
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Direito de resposta:

E livre a manifestacdo do pensamento, vedado o anonimato durante a
campanha eleitoral, por meio da internet, assegurado o direito de resposta, e
por outros meios de comunicagdo interpessoal mediante mensagem eletrénica
e mensagem instantdnea.

Nos casos de direito de resposta em propaganda eleitoral realizada na
internet, em se tratando de provedor de aplicagcdo de internet que ndo exerca
controle editorial prévio sobre o conteudo publicado por suas usudrias e seus
usudarios, a obrigacéo de divulgar a resposta recaird sobre a usudria ou o
usudario responsavel pela divulgagcdo do conteudo ofensivo, na forma e pelo
tempo que vierem a ser definidos na respectiva decisdo judicial.

Sofrerad puni¢cdo, com multa de R$5.000,00 a RS$30.000,00, quem realizar
propaganda eleitoral na internet atribuindo indevidaomente sua autoria a
terceira(o), inclusive pessoa candidata, partido politico, federagcdo ou
coligacdo.
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A JUStIQO Eleitoral poderd determinar suspensdo do acesso a todo conteudo
veiculado na internet que deixar de cumprir as disposi¢cdes da Lei n° 9.504/1997,
devendo o numero de horas de suspensdo ser definido proporcionalmente a
gravidade da infrag&o cometida em cada caso, observado o limite maximo de
24h.

No periodo de suspensdo, a empresa informard a todas as usudrias e todos os
usudrios que tentarem acessar o conteudo que ele estd temporariamente
indisponivel por desobediéncia a legislacdo eleitoral.

A utilizagdo na propaganda eleitoral, em qualquer modalidade, de conteudo
sintético multimidia gerado por meio de inteligéncia artificial para criar,
substituir, omitir, mesclar ou alterar a velocidade ou sobrepor imagens ou sons
impde ao responsavel pela propaganda o dever de informar, de modo
explicito, destacado e acessivel que o conteudo foi fabricado ou manipulado e
a tecnologia utilizada.

PROIBIDO:
« Veiculagcdo de qualquer tipo de propaganda eleitoral paga na internet,
excetuado o impulsionamento de conteudo.
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Contratacdo de pessoas fisicas ou juridicas para realizarem publicagdes
de cunho politico eleitoral em seus perfis, paginas, canais, ou assimilados,
em redes sociais ou aplicagdes de internet assimiladas, bem como em seus
sitios eletrénicos.

Propaganda via telemarketing em qualquer hordrio e o disparo em massa
de mensagens instant@neas sem consentimento da pessoa destinataria.

Veicular fatos notoriamente inveridicos ou gravemente
descontextualizados sobre o sistema eletrénico de votagdo, o processo

eleitoral ou a Justica Eleitoral, as juizas e os juizes.

Veicular propaganda em sitio na internet de:

| - de pessoas juridicas, com ou sem fins lucrativos;

Il - oficiais ou hospedados por 6rgdos ou por entidades da administracdo
publica direta ou indireta da Unido, dos Estados, do Distrito Federal e dos
Municipios
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Conceitos importantes: (art. 37, Res TSE 23.610/2019)

| - internet: o sistema constituido do conjunto de protocolos légicos, estruturado
em escala mundial para uso publico e irrestrito, com a finalidade de possibilitar
a comunicacdo de dados entre terminais por meio de diferentes redes;

Il - terminal: o computador ou qualquer dispositivo que se conecte a internet;

Il - enderego de protocolo de internet (endereco IP): o cédigo numérico ou
alfanumérico atribuido a um terminal de uma rede para permitir sua
identificacdo, definido segundo par@metros internacionais;

IV - administradora ou administrador de sistema autdénomo: a pessoa fisica ou
juridica que administra blocos de enderegco IP especificos e o respectivo
sistema auténomo de roteamento, devidamente cadastrada no ente nacional
responsavel pelo registro e pela distribuicdo de enderecos IP geograficamente
referentes ao pais;

V - conexdo a internet: a habilitagcdo de um terminal para envio e recebimento
de pacotes de dados pela internet, mediante a atribuicdo ou autenticagcéo de
um endereco IP;
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VI - registro de conexdo: o conjunto de informagdes referentes a data e hora
de inicio e término de uma conexdo 4 internet, sua duracdo e o endereco IP
utilizado pelo terminal para o envio e recebimento de pacotes de dados;

VIl - aplicagdes de internet: o conjunto de funcionalidades que podem ser
acessadas por meio de um terminal conectado & internet;

VIl - registros de acesso a aplicagdes de internet: o conjunto de informacgdes
referentes & data e hora de uso de uma determinada aplicagdo de internet a
partir de um determinado endereco IP;

IX - conteudo de internet: pdginas, textos, arquivos, fotos, videos, ou qualquer
outro elemento digital que possa ser armazenado na internet e que esteja
acessivel por meio de uma URI (Uniform Resource Indicator), URL (Uniform
Resource Locator) ou URN (Uniform Resource Name);

X - sitio hospedado diretamente em provedor de internet estabelecido no pais:
aquele cujo endereco (URL Uniform Resource Locator) € registrado no
organismo regulador da internet no Brasil e cujo conteudo € mantido pelo
provedor de hospedagem em servidor instalado em solo brasileiro;
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Xl - sitio hospedado indiretamente em provedor de internet estabelecido no
pais: aquele cujo endereco € registrado em organismos internacionais e cujo
conteudo € mantido por provedor de hospedagem em equipamento servidor
instalado em solo brasileiro;

Xll - sitio: o endereco eletrbnico na internet subdividido em uma ou mais
pdginas que possam ser acessadas com base na mesma raiz;

Xlll - blog: o endereco eletrébnico na internet, mantido ou ndo por provedor de
hospedagem, composto por uma Unica pdgina em cardter pessoal;

XIV - impulsionamento de conteudo: 0 mecanismo ou servico que, mediante
contratacdo com os provedores de aplicacdo de internet, potencializem o
alcance e a divulgag¢éo da informagdo para atingir usudrias e usudrios que,
normalmente, ndo teriaom acesso ao seu conteudo, incluida entre as formas de
impulsionamento a priorizagcdo paga de conteudos resultantes de aplicagdes
de busca na internet, nos termos do art. 26, § 2°, da Lei n° 9.504/1997,

XV - rede social na internet: a estrutura social composta por pessodas ou
organizagdes, conectadas por um ou vdrios tipos de relagdes, que
compartilham valores e objetivos comuns;
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XVI - aplicativo de mensagens instantdneas ou chamada de voz: o aplicativo
multiplataforma de mensagens instantdneas e chamadas de voz para
smartphones;

XVIl - provedor de conexdo & internet: a pessoa juridica fornecedora de
servicos que consistem em possibilitar o acesso de seus consumidores &
internet;

XVIll - provedor de aplicagdo de internet: a empresa, organizagcdo ou pessoa
natural que, de forma profissional ou amadora, forneca um conjunto de
funcionalidades que podem ser acessadas por meio de um terminal
conectado a internet, ndo importando se os objetivos sGo econdmicos;

XIX - enderego eletrénico: conjunto de letras, nUmeros e/ou simbolos utilizados
com o proposito de receber, enviar ou armazenar comunicagdes ou conteudos
por meio eletrénico, incluindo, mas ndo se limitando a endereco de e-mail,
numero de protocolo de internet, perfis em redes sociais, nUmeros de telefone;

XX - cadastro de enderegos eletrénicos: relacdo com um ou mais dos
enderecos referidos no inciso XIX deste artigo;
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XXI - disparo em massa: estratégia coordenada de envio, compartilhamento ou
encaminhamento de um mesmo conteudo, ou de suas variagdes, para grande
numero de destinatdrias e destinatdrios, por qualquer meio de comunicacdo
interpessoal;

XXII - dado pessoal: informacdo relacionada a pessoa natural identificada ou
identificavel;

XXIll - dado pessoal sensivel: dado pessoal sobre origem racial ou étnica,
conviccdo religiosa, opinido politica, filiagdo a sindicato ou a organiza¢céo de
carater religioso, filoséfico ou politico, dado referente & saude ou & vida sexual,
dado geneético ou biométrico, quando vinculado a uma pessoa natural;

XXIV - titular: pessoa natural a quem se referem os dados pessoais que sdo
objeto de tratamento;

XXV - controlador: pessoa natural ou juridica, de direito publico ou privado, a
quem competem as decisdes referentes ao tratamento de dados pessoais;
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XXVI - tratamento: toda operacdo realizada com dados pessoaqis, como as que
se referem & coleta, & produ¢do, & recepcdo, a classificagdo, a utilizagdo, ao
acesso, a reproducdo, a transmissdo, a distribuicdo, ao processamento, Ao
arquivamento, ao armazenamento, a eliminac¢&o, & avaliagdo ou ao controle
da informac¢do, @ modificagdo, & comunicacdo, a transferéncia, a difusdo ou a
extracdo;

XXVIl - consentimento: manifestagdo livre, informada e inequivoca pela qual a
pessoa que é titular concorda com o tratamento de seus dados pessoais para
uma finalidade determinada;

XXVIII - eliminagdo de dados pessoais: exclusdo de dado ou de conjunto de
dados armazenados em banco de dados, independentemente do
procedimento empregado;

XXIX - descadastramento: impedimento de utilizagdo de dados pessoais para
fins de envio de comunicagdes, a pedido da pessoa que é titular;

XXX - operador: pessoa natural ou juridica, de direito publico ou privado, que
realiza o tratamento de dados pessoais em nome do controlador;
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XXXI - encarregado: pessoa indicada pelo controlador para intermediar a
comunicacdo com a Autoridade Nacional de Protecdo de Dados, orientar o
pessoal de campanha sobre as prdaticas a serem adotadas em relacdo a
proteco de dados pessoaqis e prestar esclarecimentos e tomar providéncias
sobre as reclamacgdes e comunicacdes formuladas pelos titulares;

XXXII - perfilamento: tratamento de multiplos tipos de dados de pessoa
natural, identificada ou identificdvel, em geral realizado de modo
automatizado, com o objetivo de formar perfis baseados em padrdes de
comportamento, gostos, hdbitos e preferéncias e de classificar esses perfis em
grupos e setores, utilizando-os para andlises ou previsdes de movimentos e
tendéncias de interesse politico-eleitoral;

XXXl - microdirecionamento: estratégia de segmentacdo da propaganda
eleitoral ou da comunicagdo de campanha que consiste em selecionar
pessoas, grupos ou setores, classificados por meio de perfilamento, como
publico-alvo ou audiéncia de mensagens, acdes e conteudos politico-
eleitorais desenvolvidos com base nos interesses perfilados, visando ampliar a
influéncia sobre seu comportamento;
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XXXIV - inteligéncia artificial (IA): sistema computacional desenvolvido com
base em légica, em representagcdo do conhecimento ou em aprendizagem de
maquina, obtendo arquitetura que o habilita a utilizar dados de entrada
provenientes de mdaquinas ou seres humanos para, com maior ou menor grau
de autonomia, produzir conteudos sintéticos, previsdes, recomendag¢des ou
decisdes que atendam a um conjunto de objetivos previamente definidos e
sejam aptos a influenciar ambientes virtuais ou reais;

XXXV - conteudo sintético: imagem, video, dudio, texto ou objeto virtual gerado
ou significativamente modificado por tecnologia digital, incluida a inteligéncia
artificial.
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ARRECADAGAO E APLICAGAO DE RECURSOS

MOVIMENTAQAO DE RECURSOS DA CAMPANHA ELEITORAL
Resolucdo n® 23.607/2019-TSE

Inicio da arrecadac¢do e gastos

A arrecadacdo de recursos € 0s gastos eleitorais somente podem ocorrer: (art.
3° da Res. TSE n° 23.607/2019)

- Para as pessoas candidatas: apés o requerimento do registro; emissdo do
CNPJ; abertura de conta bancdria e emissdo de recibos eleitorais.

- Para os partidos: apds a anotagdo e registro da instdncia no SGIP, inscricdo
no CNPJ, abertura das contas bancdrias especificas para registro da
movimentag¢do financeira da campanha (podendo ser utilizada aquela, se j&
aberta, denominada DOACOES DE CAMPANHA), emiss&o de recibos de doacédo,
por meio do Sistema de Presta¢c&o de Contas Partiddrias Anuais — SPCA.

Limite de gastos
O Tribunal Superior Eleitoral publicard portaria até 20 de julho de 2024 indicando
dos limites de gastos de campanha.
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O cargo de prefeito(a) o limite & Unico e inclui os gastos realizados pela
candidatura titular e pela candidatura a vice.

Os gastos advocaticios e de contabilidade referentes a consultoria, assessoria
e honordrios, relacionados a prestacdo de servicos em campanhas eleitorais e
em favor destas, bem como em processo judicial decorrente de defesa de
interesses da pessoa candidata ou partido politico, ndo estdo sujeitos a limites
de gastos.

No limite ndo serdo incluidas as despesas efetuadas pelos partidos, desde que
ndo possam ser individualizadas.

CUIDADO!

Gastar acima do limite gera multa equivalente a 100% da quantia que
excedida.

Recibos Eleitorais
Devem ser emitidos para toda e qualquer arrecadag¢do de recursos, incluindo
as estimaveis em dinheiro, inclusive proprios e por meio da internet.
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Contas bancdrias

A conta bancdria destinada a arrecadacdo de recursos doados por pessoas
fisicas, denominada “doagdes para campanha”, deve ser aberta, no prazo de
10 dias contados da emissdo do CNPJ, em agéncias bancdrias, postos de
atendimento bancdrio ou por meios eletrénicos, sendo permitida, a critério da
instituicdo financeira, abertura da conta também por meios eletrénicos.

Para além da conta denominada “doagdes para campanha”, a pessoa
candidata deve abrir uma conta especifica para os recursos do Fundo
Partiddrio e outra para os recursos do FEFC, se for receber valores destas
naturezas.

Os diretorios municipais que ndo abriram a conta bancdria “doag¢dées para
campanha” até o dia 15 de agosto de 2022, poderdo fazé-lo até 15 de agosto de
2024,

A pessoa candidata ao cargo de vice-prefeito(a) ndo € obrigada a abrir a
conta bancdria, mas, se abrir o extrato bancdrio deve integrar a prestagdo de
contas da pessoa titular.
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CUIDADO!

Mesmo que ndo haja arrecadacéo de recursos de pessoas fisicas, é
obrigatdrio para as pessoas candidatas e os diretérios municipais a abertura
da conta “doagdes para campanha”.

Para o Diretdrio Municipal, se houver repasse de recursos do Fundo Partidario -
FP, do Fundo Partiddrio Mulher - FPM e do Fundo Especial de Financiamento de
Campanha (FEFC), devem tramitar, exclusivamente, em contas bancdrias
especificas para tais verbas. Nestes casos, pode ser que o partido tenha que
abrir até 5 contas bancdrias:

1) Fundo Partiddrio;

2) Fundo Partiddrio — Mulher;

3) Fundo Especial de Financiamento de Campanha;

4) Doagdes para campanha; e

5) Outros recursos.

O Diretério Estadual repassard orientagdes.

Os recursos do FP, FPM e FEFC s6 podem ser aplicados nos termos da
Resolucdo previamente editada pela Direcdo Nacional, inclusive em relagéo as

cotas de género e raga. =



CUIDADO!
Nd&o pode ocorrer transferéncia de recursos entre contas cujas fontes possuam
naturezas distintas.

As contas bancdrias utilizadas para o registro da movimentagdo financeira de
campanha eleitoral ndo estdo submetidas ao sigilo. Seus extratos ficam
disponiveis para acesso publico na prestacdo de contas.

Candidaturas femininas e negras

E autorizado o pagamento de despesas comuns com candidatos do género
masculino e de pessoas ndo negras, bem como, a transferéncia ao 6rgdo
partiddrio de verbas destinadas ao custeio da sua cota-parte em despesas
coletivas, desde que haja beneficio para campanhas femininas e de pessoas
negras.

Doacgodes

A cada doagédo, a pessoa candidata ou partido tem limite maximo de 72h para
langar tais informag¢des no sistema eletronico de prestacdo de contas
eleitorais - SPCE.
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Dooc;ées podem ser recebidas, por: (art. 21, Res. TSE 23.607/2019)

| - transferéncia bancdria com identificagcdo do CPF da doadora ou do doador;
Il - doagdo ou cessdo tempordria de bens e/ou servigos estimaveis em dinheiro,
desde que seja produto do proprio servico da doadora ou doador, de suas
atividades econbmicas e, no caso dos bens, integrar o patriménio;

lll - financiamento coletivo por meio de sitios da internet;

IV - Pix.

As doagdes financeiras igual ou superior a R$1.064,10 s6 podem ocorrer por
transferéncia eletrénica ou cheque cruzado e nominal.

Os bens proprios da pessoa candidata somente podem ser utilizados na
campanha eleitoral quando demonstrado que ja integravam seu patrimoénio
em periodo anterior ao pedido de registro da respectiva candidatura.

As pessoas fisicas podem doar até 10% dos rendimentos brutos auferidos no
ano-calenddrio anterior a eleicdo.

A pessoa candidata pode utilizar recursos préprios até 10% do limite de gasto
fixado para o cargo em disputa
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A arrecadacdo de recursos e a realizagdo de despesas podem ocorrer ate 06
de outubro de 2024. Apds esta data, € permitida a arrecadagdo,
exclusivamente, para a quitacdo de despesas ja contraidas e ndo pagas até o
dia da elei¢do.

CUIDADO!
E proibido receber doagdo de pessoas juridicas, de origem estrangeira e de
pessoa fisica permissiondria de servigos publicos.

Recursos

Os recursos destinados ds campanhas eleitorais, podem ser provenientes de:
(art. 15, Res. TSE 23.607/2019)

| - recursos proprios das pessoas candidatas;

Il - doagdes financeiras ou estimdveis em dinheiro de pessoas fisicas;

lll - doagdes de outros partidos politicos e de outras pessoas candidatas;

IV - comercializagcdo de bens, servicos ou promocdo de eventos de
arrecadacdo realizados diretamente pela pessoa candidata ou pelo partido;

V - recursos proprios dos partidos, com origem identificada e provenientes:

a) do Fundo Partiddrio;
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b) do Fundo Especial de Financiamento de Campanha (FEFC);

c) de doagdes de pessoas fisicas;

d) de contribuicdo das suas filiadas ou dos seus filiados;

e) da comercializagdo de bens, servicos ou promog¢do de eventos de
arrecadacdo;

f) de rendimentos decorrentes da locagdo de bens proprios dos partidos
politicos;

VI - rendimentos gerados pela aplicagcdo de suas disponibilidades.

A partir de 15 de maio de 2024, € facultada das pessoas pré-candidatas a
arrecadacdo préevia por meio de “vaquinha virtual”, por meio de cartdo de
credito e débito ou boleto bancdrio, mas a liberagcdo de recursos por parte das
entidades arrecadadoras fica condicionada a abertura da conta bancdria.

O partido ndo pode transferir para pessoa candidata ou utilizar recursos que
tenham sido doados por pessoas juridicas, ainda que em exercicios anteriores.
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Gastos
Os recursos arrecadas pela campanha podem ser aplicados em: (art. 35, Res.
TSE 23.607/2019)

| - confeccdo de material impresso;

Il - propaganda e publicidade direta ou indireta, por qualquer meio de
divulgacéo;

lll - aluguel de locais para a promoc¢é&o de atos de campanha eleitoral;

IV - despesas com transporte ou deslocamento da pessoa candidata ou de
pessoal a servico das candidaturas;

V - correspondéncias e despesas postais;

VI - despesas de instalagdo, organizacdo e funcionamento de comités de
campanha e servicos necessarios as eleicdes;

VIl - remuneragdo ou gratificacdo de qualquer especie paga a quem preste
servigco para a campanha e ou para os partidos politicos; =



VIl - montagem e operagdo de carros de som, de propaganda e de
assemelhados;

IX - realizagdo de comicios ou eventos destinados a promog¢do de candidatura;

X - producdo de programas de rddio, televisGo ou video, inclusive os
destinados a propaganda gratuita;

Xl - realizac&o de pesquisas ou testes pré-eleitorais;
XIl - custos com a criagcéo e a inclusdo de pdginas na internet e com o
impulsionamento de conteudos contratados diretamente de provedor da

aplicagcdo de internet com sede e foro no pais;

Xlll - multas aplicadas, até as elei¢cdes, ds candidatas ou aos candidatos e
partidos politicos por infragcdo do disposto na legislagdo eleitoral;

XIV - doagdes para outros partidos politicos ou outras pessoas candidatas;

XV - producdo de jingles, vinhetas e slogans para propaganda eleitoral.
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CUIDADO!

N&o pode ser utilizado o FP e o FEFC para pagamento de encargos decorrentes
de inadimpléncia de pagamentos, tais como multa de mora, atualizacdo
monetdria ou juros, ou para pagamento de multas relativas a atos infracionais,
ilicitos penais, administrativos ou eleitorais.

Limites em relagdo ao total gastos:
- alimentac¢&o do pessoal que presta servigos  campanha: 10%.
- aluguel de veiculos automotores: 20%.

Nd&o podem ser pagas com recursos da campanha:

a) combustivel e manutengdo de veiculo automotor usado pela pessoa
candidata na campanha;

b) remuneracdo, alimentacdo e hospedagem da pessoa condutora do veiculo
utilizado pela pessoa candidata na campanha;;

c) alimenta¢do e hospedagem da pessoa candidata na campanha;

d) linhas telefénicas registradas em seu nome como pessoa fisica, até o limite
de trés linhas.

97



Combustiveis:
As despesas com combustiveis devem ser comprovadas por documento fiscal
com identificagcdo do CNPJ da campanha, autorizado o abastecimento de:

| - veiculos em eventos de carreata, até o limite de 10 litros por veiculo, desde
que feita, na prestacdo de contas, a indicagcdo da quantidade de carros e de
combustiveis utilizados por evento;

Il - veiculos a servico da campanha, decorrentes da loca¢gdo ou cessdo
tempordria, desde que:

a) os veiculos sejam declarados originariamente na prestacdo de contas; e

b) seja apresentado relatério do qual conste o volume e o valor dos
combustiveis adquiridos semanalmente para este fim; e

lll - geradores de energia, decorrentes da loca¢cdo ou cessdo tempordria
devidamente comprovada na prestagdo de contas, com a apresentacdo de
relatorio final do qual conste o volume e valor dos combustiveis adquiridos na
campanha para este fim.
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Pessoal

As despesas devem ser detalhadas com a identificagcdo integral das pessoas
prestadoras de servigco, dos locais de trabalho, das horas trabalhadas, da
especificacdo das atividades executadas e da justificativa do prego
contratado. Observados os limites:

Para o cargo de prefeito(a):
| - em municipios com até 30 mil pessoas eleitoras, ndo excederd a 1% do
eleitorado;

I - nos demais municipios e no Distrito Federal, corresponderd ao numero
maximo apurado no inciso |, acrescido de uma contratagdo para cada mil
pessoas eleitoras que excederem o numero de 30 mil.

Para o cargo de vereador(a):

50% dos limites previstos para prefeito(a), até o mdaximo de 80% do limite
estabelecido para deputadas(os) estaduais no art. 41, § 1°, IV, da Res. TSE
23.607/2019.

N&o estdo incluidos nos limites fixados, a militGncia ndo remunerada, pessoal
contratado para apoio administrativo e operacional, fiscais e delegadas ou
delegados e advogadas ou advogados.
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CUIDADO!

Os gastos eleitorais efetivam-se na data da sua contratacdo,
independentemente da realizagdo do seu pagamento, e devem ser
registrados na presta¢cdo de contas no ato da sua contratagdo.

Preparacdo da campanha

Os gastos destinados a preparacdo da campanha e a instalagdo fisica ou de
pdgina de internet de comités de campanha da pessoa candidata e de
partidos politicos poderdo ser contratados a partir da data efetiva da
realizacdo da convencdo conjunta da Federagcdo, desde que,
cumulativamente:

| - sejaom devidamente formalizados; e
Il - o desembolso financeiro ocorra apenas apds a obtencdo do CNPJ, a

abertura de conta bancdria especifica para a movimentacdo financeira de
campanha e a emiss@o de recibos eleitorais.



Pagamentos das despesas

SO podem ser efetuados, por:

| - cheque nominal cruzado;

Il - transferéncia bancdria que identifique o CPF ou CNPJ da beneficidria ou do
beneficidario;

lIl - débito em conta;

IV - cartdo de débito da conta bancdaria; ou

V - Pix.

Vedado o pagamento com moedas virtuais e cartdes pré-pagos geridos por
empresa intermediadora.

Prestacdo de contas

Parciais: entre os dias 9 a 13 de setembro de 2024, dela constando o registro da
movimentac¢do financeira e/ou estimdavel em dinheiro desde o inicio da
campanha até o dia 8 de setembro de 2024.

Final: Até 05 de novembro de 2024 relativa ao primeiro turno, e até 16 de
novembro relativa ao segundo turno, se houver.
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05 de novembro também € a data limite para que as pessoas candidatas e os
partidos que disputarem o segundo turno da eleicdo informarem a Justica
Eleitoral, via SPCE, as doag¢des e os gastos que tenham realizado no primeiro
turno.

16 de novembro é o Ultimo dia para as candidatas e os candidatos que
concorreram no segundo turno das eleicdes e os partidos politicos
encaminharem & Justica Eleitoral, pelo Sistema de Prestagcdo de Contas
Eleitorais (SPCE), as prestacdes de contas referentes aos dois turnos, incluindo
todos os orgdos partidarios que efetuaram doagdes ou gastos com
candidaturas do segundo turno, ainda que ndo concorrentes

A Justica Eleitoral adotard sistema simplificado de prestacdo de contas para
pessoas candidatas que apresentarem  movimentacdo  financeira
correspondente, no maximo, de R$20.000,00 ou realizadas em municipios com
menos de 50 mil eleitores.
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E obrigatério que a prestacdo de contas seja assinada por um contador ou
uma contadora e um advogado ou advogada.

IMPORTANTE: As intimacoes sobre eventuais diligéncias na prestagdo de
contas sdo enviadas, exclusivamente, pelo sistema eletrénico da Justica
Eleitoral (PJe) ao advogado ou advogada com procuragdo no processo.

Certifigue-se de que se compromete a acompanhar a presta¢cdo de contas
perante a Justica Eleitoral mesmo apds o encerramento da campanha.
Diligéncias n&o respondidas podem gerar condena¢do em devolver valores ao
Tesouro Nacional com recursos proprios.

A prestacdo de contas da federagcdo corresponderd aquela apresentada a
Justica Eleitoral pelos partidos que a integram e em todos os niveis de dire¢c&o
partiddria.
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A TECNOLOGIA A FAVOR DO VOTO

Pedro Abder Nunes Raim Ramos: Analista de Marketing Politico especializado
em gestdo de tecnologia. Na eleicdo de 2022, atuou nas campanhas para
Deputada Federal de Gleide Andrade (MG) e Jack Rocha (ES). Professor,
Historiador, Advogado, Mestre em Ciéncias Humanas pela Universidade Federal
dos Vales do Jequitinhonha e Mucuri (UFVJM), Coordenador do Setorial de
Ciéncia e Tecnologia do PT-MG.

1. AS ELEICOES DE 2018: O PONTO DE VIRADA.

A eleicdo presidencial de 2018 marcou um ponto de virada no uso da tecnologia
na politica brasileira.

A entrada desse novo ator no cendrio politico ndo apenas rompeu com O
monopolio da comunica¢do politica pelos meios tradicionais, mas tambem
redefiniu completamente a dindmica eleitoral. Dos materiais grdficos a
propaganda televisiva e radiofénica, tudo passou a ser secunddrio diante da
capacidade de estabelecer uma comunicagcdo direta com o eleitor por meio do
smartphone.
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No entanto, infelizmente, essa disrupcdo tecnoldgica foi explorada de forma
negativa, alimentando uma politica baseada em desinformacdo e polarizacdo,
tornando o debate politico racional cada vez mais dificil.

E imperativo que aprendamos com as licdes das eleicdes passadas para
avangar e conquistar um espago significativo no debate politico nas novas
plataformas digitais. A tecnologia deve ser encarada como uma aliada
essencial na promo¢do da participacdo dos eleitores na tomada de decisdes
politicas.

Ao utilizar as tecnologias de forma adequada em suas campanhas, os politicos
tém a oportunidade de reduzir as disparidades financeiras em relagcdo aos
concorrentes, maximizando recursos e engajando colaboradores de forma
mais eficaz.

2. ATECNOLOGIA E O MEIO, NAO O FIM.

Com o uso correto dos meios tecnoldégicos, € possivel estabelecer um
relacionamento sistematico com o eleitor, gerando valor e fidelizagdo antes
mesmo do inicio da campanha. No entanto, é crucial reconhecer os limites da
tecnologia dentro de uma campanha politica.
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Através das inovagcdes, podemos estabelecer um elo entre o planejamento
politico e as estratégias de comunicacdo, elementos fundamentais para uma
campanha bem-sucedida, especialmente quando os recursos financeiros sdo
limitados. Com o uso das ferramentas corretas para cada estratégia, torna-se
possivel conectar, relacionar e mobilizar o eleitor até o momento do voto.

Entretanto, antes de pensar em quais solu¢cdes aplicar, € essencial definir
claramente os objetivos da campanha, identificar o nicho do eleitorado e
construir um conteludo capaz de estabelecer vinculos com os potenciais
eleitores. Em outras palavras, a chave do sucesso ndo estd na busca por
solugdes milagrosas, mas sim no planejomento cuidadoso e na qualidade do
conteudo oferecido.

3. TUDO DENTRO DA LEI

Nos Ultimos anos, o Tribunal Superior Eleitoral (TSE) tem se dedicado ao
aprimoramento da legislacdo relacionada ao uso de tecnologias nas
campanhas eleitorais. Em sua mais recente resolu¢cdo, a Resolu¢cdo 23.732 de
27/02/2024, o Tribunal introduziu importantes alteragdes na Resolugdo n°
23.610/2019, trazendo novidades significativas.
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Entre as mudancgas, destacam-se: a regulamenta¢cdo do uso de Inteligéncia
Artificial (IA) na propaganda eleitoral, com a proibicdo de deepfakes e a
obrigatoriedade de identificar o conteudo produzido por IA; a restricdo do
emprego de chatbots (robds) para intermediar o contato com o eleitor; e a
responsabilizagcéo das empresas (Big Techs) pela remog¢do imediata de
conteudos prejudiciais, como desinformacdo e discurso de odio.

Essas medidas se somam a regulamentacdo jd existente, que aborda questdes
como o tratamento de banco de dados, o uso de softwares para envio de
mensagens via WhatsApp e a proibi¢cdo de disparos em massa. Essa legislagcdo
€ crucial para proteger nosso sistema eleitoral e fortalecer nossa democracia.

Diante de uma regulamenta¢do cada vez mais rigorosa, torna-se essencial um
planejamento estratégico robusto, capaz de identificar e gerenciar
ferraomentas eficazes e legais para potencializar a campanha e alcangar
resultados significativos. Além disso, € fundamental investir na formacdo de
profissionais capacitados para utilizar essas ferramentas de forma ética e
eficiente.

Essas iniciativas refletem o compromisso do TSE em garantir a integridade do

108

processo eleitoral e promover um ambiente politico saudavel e transparente. =



4. FERRAMENTAS QUE TE CONECTAM DIRETAMENTE COM O ELEITOR.

Nas campanhas politicas, a utilizagcdo estratéegica de tecnologias desempenha
um papel crucial na constru¢cdo de conexdes e relacionamentos com oOs
eleitores. Dentre essas ferramentas, destacam-se a gestdo de trafego e o
WhatsApp.

Estes recursos ndo apenas viabilizam uma abordagem racional e eficiente, mas
também garantem resultados tangiveis ao alcan¢ar o publico-alvo de forma
precisa. Com uma combina¢cdo de recursos limitados e conteudo eficaz, é
possivel formar uma comunidade engajada e mobilizada em torno de uma
candidatura.

4.1 - IMPULSIONE CONTEUDOS COM MODERAGAO.

A gestdo de trafego, em particular, permite direcionar o conteudo para nichos
especificos, ampliando o alcance da mensagem e atraindo potenciais eleitores
a um custo acessivel. Essa abordagem estratégica facilita a mobilizacd&o de
publicos em prol dos canais do candidato, criando comunidades interessadas
e engajadas em seu conteudo.
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Especialmente quando esse conteudo agrega valor a vida dos eleitores,
tornando-se relevante para suas necessidades e preocupacgdes.

No entanto, € crucial estar atento as regulamentagdes vigentes, como o artigo
3°-B da Resolugcéo 23.732/2024, que versa sobre o impulsionamento. O
cumprimento dessas normativas € essencial para garantir uma campanha ética
e transparente, preservando a integridade do processo democrdtico.

4.2 O WHATSAPP E O PRINCIPAL CANAL DE RELACIONAMENTO COM O ELEITOR.

Sem duvida, o WhatsApp se estabeleceu como o principal aliado na constru¢é&o
de relacionamentos com os eleitores. Quase todos os eleitores possuem uma
conta no WhatsApp, utilizando-a como um canal primdrio para buscar
informacdes, solugdes e interagdes sociais e familiares.

Ao desenvolver estratégias especificas, o WhatsApp se torna uma ferramenta
poderosa na disseminagdo de conteudo e no estabelecimento de conexdes
auténticas com os eleitores. No entanto, € crucial ressaltar que ndo se trata de
realizar disparos em massa (spam) ou recorrer a softwares para envios
automdaticos de mensagens, prdticas ndo apenas ilegais, mas também
politicamente ineficazes.
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Art. 3°-B. O impulsionamento pago de conteudo politico-eleitoral relacionado aos atos
previstos no caput e nos incisos do art. 3° desta Resolugdo somente é permitido
durante a pré-campanha quando cumpridos cumulativamente os seguintes requisitos:
| - o servico seja contratado por partido politico ou pela pessoa natural que pretenda
se candidatar diretamente com o provedor de aplicag¢do; Il - ndo haja pedido explicito
de voto; Il - os gastos sejam moderados, proporcionais e transparentes; IV - sejam
observadas as regras aplicaveis ao impulsionamento durante a campanha.” (NR)

Enquanto o envio de mensagens € uma parte indispensdvel da estratégia, &
fundamental pensar além disso, concentrando-se na constru¢cdo de
relacionamentos sustentdveis com uma base de dados previamente
estabelecida e em conformidade com a Lei Geral de Protecdo de Dados.

Portanto, o sucesso no uso do WhatsApp como ferramenta de campanha
reside na abordagem ética, na criagdo de conteudo relevante e no
estabelecimento de interagdes significativas com os eleitores, promovendo um
didlogo genuino e construtivo ao longo do processo eleitoral."

Este texto enfatiza a importéncia do WhatsApp, ao mesmo tempo em que
destaca a necessidade de uma abordagem responsdvel e centrada no eleitor.
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4.3 O POTENCIAL DO BANCO DE DADOS.

A verdade € que todos possuem um banco de dados a disposi¢cdo, muitas
vezes representado pela simples agenda de contatos. Esta € uma excelente
base para iniciar uma campanha no WhatsApp, estabelecendo vinculos com
esse grupo, quer seja como candidato ou colaborador. E essencial buscar
autorizagcdo e qualificacdo para o uso desses contatos durante a campanha.

Além dos numeros de celular, cada encontro durante a pré-campanha oferece
uma oportunidade valiosa para expandir esse banco de dados a ser explorado
durante a campanha oficial. Nesse contexto, a pré-campanha deve ser
encarada como uma fase crucial para alcangar o maior numero possivel de
pessoas e classificar esse banco de dados em perfis de engajamento
especificos para a campanha.

Costumamos categorizar esses perfis em trés grupos distintos: (i)
embaixadores; (ii) interessados; e (iii) curiosos. Cada uma dessas categorias
demanda abordagens e conteudos especificos, alinhados com os objetivos da
campanha.
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E importante ressaltar que, em conformidade com a legislac@o, a pré-
campanha representa uma oportunidade para capacitar equipes e realizar
um planejamento efetivo. Isso inclui a sele¢do criteriosa de servigos que sejam
eficientes, legais e capazes de gerar resultados tangiveis para a campanha.

4.4 PRECISANDO DE AJUDA PARA PENSAR EM CONTEUDOS? CONVERSE COM O
CHATGPT.

Ferramentas de inteligéncia artificial assistida tém ganhado destaque nos
Ultimos meses, com um dos exemplos mais notaveis sendo o desenvolvido pela
OpenAl, conhecido como ChatGPT.

Essa ferramenta, embora tenha uma versdo paga mais poderosa, oferece uma
vers@o gratuita que, se bem utilizada, pode desempenhar o papel de um
excelente assistente. O ChatGPT pode auxiliar na constru¢cdo de conteudo,
textos e no planejamento das redes sociais, entre outras tarefas.

Com a capacidade de gerar textos coerentes e relevantes em resposta a uma
ampla variedade de entradas, o ChatGPT pode ser uma ferramenta valiosa
para agilizar o processo de criacdo de conteudo.
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Além disso, sua capacidade de compreender e responder a perguntas de
forma natural pode ser Util na interagdo com eleitores e na divulgagdo de
informac¢des sobre a campanha.

No entanto, € importante ressaltar que o ChatGPT ndo substitui o papel do
planejamento estratégico e da criatividade humana. Ele deve ser utilizado
como um complemento das habilidades e conhecimentos dos profissionais
envolvidos na campanha, aproveitando seu potencial para aumentar a
eficiéncia e a produtividade.

E assim, ao integrar o ChatGPT ao arsenal de ferramentas disponiveis para a
gestéio de campanhas politicas, os candidatos podem se beneficiar de sua
capacidade de gerar ideias, sugerir abordagens criativas e facilitar o processo
de producdo de conteudo, contribuindo para o sucesso de suas estratégias de
comunicacdo e engajamento com os eleitores.

5. O FIM E O COMECO.

E fundamental aproveitar a tecnologia em apoio s equipes territoriais da
campanha, conectando o mundo virtual ao real por meio da organizagcdo de
reunides e mobilizagcdes. Isso requer um planejomento especifico que
harmonize comunicacdo, legislacdo e estrategia politica.
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Quando a tecnologia é encarada apenas como um apéndice da campanha,
os resultados ficam aquém do esperado. Da mesma forma, quando é vista
como uma solugcdo milagrosa, pode gerar conflitos internos. Portanto, deve ser
estruturada para se adaptar ds necessidades e ao planejamento politico e de
comunicagdo.

E crucial conscientizar politicos, assessores e colaboradores sobre esse
cendrio em evolugcdo. Devemos aproveitar o espago digital das redes sociais
para engajar o publico, mas sempre demonstrando como Nnossas propostas
agregardo valor a vida das pessoas.

O primeiro passo € a criagdo de um comité virtual para atrair interessados na
campanha, iniciando assim a mobilizagdo com foco em melhorar a
comunidade, mdos a obra!

Pedro Abder
Contato: (38) 99971-0148
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COMUNICAGAO E MARKETING PARA CAMPANHAS ELEITORAIS

Jean Piter: Graduado em jornalismo e filosofia, MBA em Comunicagcdo e Marketing;
Especializagbes em: Escrita Criativa; Tecnologias para a Educag¢do Profissional;
Ciéncias Humanas e Sociais Aplicadas; Linguagens e Suas Tecnologias. Experiéncia
em: Radio, TV, jornal impresso, internet, eventos, assessoria de imprensa, produ¢do
de conteudo multimidia e campanhas politicas.

ESTRATEGIA: CONHEGA SEU PUBLICO E COMUNIQUE DE FORMA EFICIENTE

A comunicacdo tem um papel fundamental nas campanhas eleitorais. E por
meio dela que o publico vai conhecer o candidato e suas propostas. Por isso, o
primeiro passo deve ser a pesquisa. E preciso conhecer o publico que se quer
atingir e saber quais as melhores formas de fazer contato.

Ao saber qual é o seu publico, vocé poderd identificar as melhores ferramentas
de comunicac¢do e relacionamento para a sua campanha eleitoral.

Nesse moédulo, apresento orientagdes bdsicas para producéo de conteudo para
redes sociais na internet e as melhores prdticas de comunicacdo. Seguindo
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Videos

REDES SOCIAIS

e Gravar video com o celular em pé, na vertical.
e Fazer o enquadramento (explicacao a frente).
e Duracao dos videos de 30 segundos a 1:30

minutos. De preferéncia de até 50 segundos.

YOUTUBE

e Gravar no formato horizontal, celular deitado.

e Fazer o enquadramento (explicacao a frente).

e Duracao dos videos de 03 a 15 minutos.

Pl

~ .
. ~

L5

CONVERSE COM SEU
PUBLICO PARA SABER:

A melhor forma de entrar em
contato (Whatsapp, e-mail, redes
sociais, comunicado impresso...).

O melhor formato: (card, texto,
video, dudio, fotos...).

Com isso, sera possivel
ter melhores resultados.
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9X16 1x1

FORMATO IDEAL PARA FORMATOS IDEIAIS
REELS E STORIES PARA O FACEBOOK
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IMPORTANTE

e Verificar a disposicao da luz. Muita ou

pouca luz atrapalha o video.
16 x 9 e Evitar fundos poluidos. Muitos objetos
atras de quem esta falando pode distrair

a atencao de quem assiste.

¢ Usar microfone sempre que possivel.
FORMATO IDEAL
PARA O YOUTUBE e Deixar o foco no automatico.

e Grave dois segundos antes da fala e dois
segundos depois, para ter melhor corte
na hora da edicao.
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ROTEIRO BASICO

Saudacao e introducao do assunto.

Anuncio / Novidade

Encaminhamento / Resultado / Providéncia

Encerramento / Despedida

.“ Fale de forma espontanea.
: " Evite falas decoradas ou lidas.
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EDICAO DE VIDEOS

Aplicativos gratuitos com recursos pagos.

O

inshot CapCut

N

Veja os tutoriais no YouTube.

’
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FORMATO IDEAL

Fotografia PARA STORIES

e Verificar a disposicao da luz. Muita ou pouca luz
atrapalha a foto.

e Evite fundos com muitos objetos para nao distrair
a atencao do publico.

e Deixar o foco no automatico.

e Fazer sempre trés ou mais fotos de cada posicao.

e Sempre que possivel, tirar foto em alta resolucao,
para ter opgoes de edigao. (
“_centralize o objeto para ter

3 * opgéao de corte na edicédo



16 X9

FORMATO IDEAL
PARA O FEED

: \- centralize o objeto para ter
@‘ opcao de corte na edigédo

1x1
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respiro”.
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Enquaradmento: deixar margem de
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EDICAO DE FOTOS

aplicativos gratuitos com
recursos pagos

& {

inshot Snapseed

@ veja os tutoriais no youtube

425

IMPORTANTE

« Na edicao, usar foto no formato quadrado,
3 x4 ou 4 x 5 para publicar no Feed.

@' Nao usar muitos apps para o mesmo fim:

e Ocupam espago no celular.
o Podem deixar o celular mais lento.
e Usando um sd, vocé tem mais

chances de “pegar as manhas”, de
dominar todas as funcdes do app.
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REDES SOCIAIS

TIKTOK

e Publicar videos curtos de 15

segundos a 1 minuto de duracao.

o Se possivel, de 30 as 50 segundos.

e Videos com pegada de humor /

~

.

descontraido tém boa aceitacao.

@ Nao force a barra. Seja auténtico.

Mesmo video publicado no Instagram pode
ser publicado no Tik Tok e Facebook.

126

FACEBOOK

Publicar no intervalo de pelo
menos duas horas.

O ideal fazer duas ou trés
publicacoes por dia.

Veja os insights (sugestdes).

o Apoiadores podem participar de

grupos para publicar contetdos.

» Utilizar pagina em vez de perfil.

» Nos stories, pode fazer até umas

20 publicacoes por dia.

w



INSTAGRAM

Publicar no intervalo de pelo menos duas horas.

O ideal fazer duas ou trés publicacoes por dia.

» Veja os insights (sugestoes).

Utilizar perfil comercial para ter mais recursos.

» Nos stories, pode fazer até umas 20 publicacoes
por dia.

.,~. Para fazer o trafego pago (impulsionamento)

A/~ para qualquer uma das redes sociais,
procure uma assessoria especializada.

127

CANVA

Aplicativo gratuito para criacdo de artes
para redes sociais, com recursos pagos.

o Utilize modelos pré-formatados.

o Tem o aplicativo celular, mas é
melhor utilizar pelo computador.

e Serve para editar videos.

e Da pra criar vinhetas animadas.

~ Veja tutoriais no YouTube.
" Oideal é contratar um designer.
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META BUSINESS SUITE
o Da para programar a mesma publicacdo
« |deal para ter “Insights”, ver as métricas, para Instagram e Facebook, inclusive para
melhores horarios para publicar. horérios diferentes.

e Programar publicacoes para Instagram, « Tem aplicativo para celular, mas funciona
Stories e Facebook. melhor no computador.

« Comunique todos os dias! A campanha passa rapido.
IMPORTANTE : :

» Produza contelidos segmentados, se possivel.

« Utilize conteldos factuais, que acontecem no dia.

 Utilize contetlidos “frios”, que podem ser publicados em qualquer
dia. Reposte contelidos importantes.

« Responder interacdes dos seguidores. (mensagens e comentarios).
Nao responder os “haters”, a oposicdo que quer sé tumultuar.

« Nao perder a linha, ndo apelar nas respostas.
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PRODUCAO DE CONTEUDO WHATSAPP

Tenha propostas bem definidas. « Utilize grupos, mas nio seja o “spammer”,
aquela pessoa que publica um caminhdo de

Mantenha a coeréncia, ndo caia em posts no grupo.

contradicoes.
» Utilize listas de transmissao e crie comunidades.

Videos de apoiadores ajudam muito.
» Se possivel, utilize conteldos segmentados.

Divulgue com antecedéncia a

agenda de campanha. « Publique status.

Arte digital sé precisa de CNPJ se o Utilize um nimero especifico para a campanha.

for fazer impulsionamento, inclusive

para videos. o Divulgue materiais com links para suas redes
sociais.

Todos os materiais devem conter a .
legenda partidaria. ~\- Veja tutoriais no YouTube

sobre criagédo de grupos, listas
de transmissao e comunidades. ﬁ



IMPORTANTE

Proibido veicular qualquer tipo de propaganda
eleitoral paga na internet: sites de noticias,
blogues, Google, entre outros.

E preciso cumprir as regras da Lei Geral de
Protecdo de Dados Pessoais (LGPD).

Envio de mensagem individual via e-mail,
Whatsapp, Telegram, SMS, ou qualquer outra
plataforma, é permito para quem se cadastrar
voluntariamente para receber.

E obrigatdrio ter a opcdo de descadastramento
para quem nao quiser mais receber tais

mensagens.

Telemarketing e disparo em massa sao proibidos.
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MATERIAIS IMPRESSOS

Obrigatério colocar o nimero do
CNPJ ou CPF de quem esta
pagando pelo material.

Tiragem (quantidade) e CNPJ da
grafica.

Todos os materiais impressos
devem conter a legenda partidaria.

Siga as orientacoes do juridico

sobre tamanhos, formatos,
materiais permitidos.
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EQUIPE DE CAMPANHA

Defina quem vai ficar por conta da comunicacao, seja equipe contratada ou voluntaria.

» Nao permita que o acimulo de funcoées prejudique a campanha.

Funcoes definidas: Quantas pessoas, quem sao, o que cada um vai fazer.

» Faca reunidao semanal de planejamento.

Faca reuniao emergencial quando necessario.
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